RESOLUCIO ADJUDICACIO

PROCEDIMENT NEGOCIAT SENSE PUBLICITAT DELS SERVEIS DE COMUNICACIO DE
L’AMPLIACIO DE LA ZONA D’ESTACIONAMENT REGULAT | LA IMPLANTACIO DE LA
ZONA DE BAIXES EMISSIONS A VILADECANS FINANCAT EN EL MARC DEL PLA DE
RECUPERACIO TRANSFORMACIO | RESILIENCIA AMB FONS NEXT GENERATION EU

. NOM . L .
LLOC Viladecans PROJECTE Comunicacio ZER | ZBE
DATA 30 de novembre de 2022 ciofbl 22.261
PROJECTE )

ALICIA VALLE CANTALEJO, en la seva condici6 de Consellera Delegada de S.P.M.
VILADECANS QUALITAT, S.L.,

EXPOSA

Atés que en data 14 de juliol de 2022 es va acordar I'inici d’expedient de la licitacié mitjancant
procediment negociat sense publicitat per a la contractacié del servei de comunicacié de
'ampliacié de la zona d’estacionament regulat i la implantacié de la zona de baixes emissions a
Viladecans financat en el marc del Pla de Recuperacié Transformacid i Resiliéncia amb fons
NextGenerationEU.

Atés que tal com consta a I'aprovacié de I'expedient, en el present procediment en aplicacié de
I'establert al article 326.11 LCSP no s constitueix mesa de contractacid, actuant I'organ de
contractacié assistit dels seus serveis tecnics.

Atés que en data 30 de setembre de 2022 es va aprovar I'expedient de la referida contractacio.
i es va convidar als segients licitadors al present procediment:

CONVIDAT n°1

EMPRESA: ELEVEN ADWORKS, SL

PERSONA DE CONTACTE: Pep Llecha

CONVIDAT n° 2

EMPRESA: ALEJANDRA DIOS MARQUEZ

PERSONA DE CONTACTE: Alejandra Dios Marquez

CONVIDAT n°3

EMPRESA: LA PINZA AGENCIA CREATIVA

PERSONA DE CONTACTE: Oscar Martinez

CONVIDAT n° 4

EMPRESA: JORDI ALONSO

PERSONA DE CONTACTE: Jordi Alonso

Atés que el termini per presentar oferta finalitzava el dia 17 d’octubre de 2022 a les 10:00
hores.

Atés que previ a la finalitzacié del termini per presentar oferta al present procediment i no
constant cap oferta presentada, es va advertir una errada material al document annex al plec
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namero 4.1, contenidor del model per a presentar oferta economica per al lot nimero 1
corresponent al “Servei de creativitat, disseny grafic produccié i instal-lacié dels elements de
comunicaci6 i difusié de la implantacié de la zona de baixes emissions (ZBE) a Viladecans",
motiu pel qual en data 17 d’octubre de 2022 es va procedir a resoldre per part de I'6rgan de
contractacié a corregir la errada material referenciada i a establir un nou termini per a la
presentacio d’ofertes.

Atés que en data 17 d’octubre de 2022 es va advertir als licitadors del error material detectat,
facilitant-los de nou els models per presentar oferta economica amb les esmenes realitzades
sobre I'annex 4.1 aixi com facilitant-los també el Plec de Clausules Administratives Particulars
amb l'annex referenciat esmenat i indicant que:

“A aquets efectes s’informa als licitadors que:

1. Es facilita de nou als licitadors els models d’annex que hauran de
presentar per a realitzar I'oferta econdomica del lot 1 i del lot 2.

2. Es procedeix a ampliar el termini per a presentar oferta en 3 dies
habils, finint els mateix el dia 20 d’octubre a les 14:00

3. Es facilita el Plec de clausules administratives particulars (PCAP)
esmenat.”

Atés que es va establir un nou termini de presentacié d’ofertes que finalitzava el dia 20
d’octubre de 2022 a les 14:00 hores.

Atés que en data 20 d’octubre de 2022 es va procedir a 'obertura de les ofertes presentades
per optar a I'adjudicacioé del servei de comunicacié de I'ampliacié de la zona d’estacionament
regulat i la implantacié de la zona de baixes emissions a Viladecans.

Ateés que les ofertes presentades per a prendre part de la present licitacié han estat:

Licitador num. 1: ALEJANDRA DIOS MARQUEZ
Data presentaci6: 19/10/2022 a les 16:43H
Identificador (NIF): 52913021A

Licitador num. 2: MOORNING COOL THINGS, S.L
Data presentacio: 19/10/2022 a les 18:22h
Identificador (NIF): A62301338

Licitador nam. 3: ELEVEN ADWORKS
Data presentacio: 20/10/2022 a les 10:44h
Identificador (NIF): B61509832

Atés que vistes les empreses que s’han convidat a la licitacid, s’adverteix que la persona de
contacte corresponent al convidat nimero 3, LA PINZA AGENCIA CREATIVA, el Sr. Oscar
Martinez, presenta oferta per a la societat MOORNING COOL THINGS, S.

Atés que es va considerar necessari aclarir 'anterior abans de procedir a la qualificacié de la
documentacié administrativa general, en data 17 de novembre de 2022, I'd6rgan de contractacio
va acordar requerir al Sr. Oscar Martinez per el termini d’1 dia habil per aclarir si presentava
oferta per al licitador convidat al procediment LA PINZA AGENCIA CREATIVA aclarint la
relacio d’aquesta amb la mercanti MORNING COOL THINGS, S.L. si fos existent o bé si
sol-licitava 'admissié d’'un licitador no convidat al present procediment.

Atés que en data 18 de novembre de 2022 a les 7:45 s'evacua el requeriment referenciat
mitjancant declaracié responsable validament signada manifestant que “LA PINZA AGENCIA
CREATIVA” es la denominacié comercial de la mercantil MOORNING COOL THINGS, S.L.
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Atés que en data 21 de novembre de 2022 s’ha procedit al analisis de la documentacié
presentada al sobre A, acordant-se el segient:

“Primer.- S’acorda declarar admeses a la licitacié per al LOT namero 1, “Lot 1: Servei
de creativitat, disseny grafic, produccié i instal-lacié dels elements de comunicacio i
difusié de la implantacié de la zona de baixes emissions (ZBE) a Viladecans” als
seglients licitadors al haver presentat la documentacié administrativa de conformitat
amb el previst al PCAP:

Licitador nam. 1: ALEJANDRA DIOS MARQUEZ
Data presentacio: 19/10/2022 a les 16:43H
Identificador (NIF): 52913021A

Licitador nim. 2: MORNING COOL THINGS, S.L
Data presentacio: 19/10/2022 a les 18:22h
Identificador (NIF): A62301338

Licitador nam. 3: ELEVEN ADWORKS
Data presentacio: 20/10/2022 a les 10:44h
Identificador (NIF): B61509832

Segon.- S'acorda declarar admeses a la licitacié per al LOT numero 2 “Lot 2: Servei de
creativitat, disseny grafic, produccio i instal-lacié dels elements de comunicacio i difusio
de I'ampliacié de la zona d’estacionament regulat (ZER) a Viladecans” als segients
licitadors al haver presentat la documentacié administrativa de conformitat amb el
previst al PCAP:

Licitador niam. 1: ALEJANDRA DIOS MARQUEZ
Data presentacio: 19/10/2022 a les 16:43H
Identificador (NIF): 52913021A

Licitador num. 2: MORNING COOL THINGS, S.L
Data presentacio: 19/10/2022 a les 18:22h
Identificador (NIF): A62301338

Licitador nam. 3: ELEVEN ADWORKS
Data presentacid: 20/10/2022 a les 10:44h
Identificador (NIF): B61509832”

Atés que en data 21 de novembre de 2022 s’ha procedit a I'obertura del sobre B i a la analisis
de la documentaci6 continguda al mateix, constatant-se al acta el segient:

Licitador nim. 1: ALEJANDRA DIOS MARQUEZ
Data presentaci6: 19/10/2022 a les 16:43H
Identificador (NIF): 52913021A

El licitador aporta una unica memoria tecnica i un tnic “Book de I'estudi” sota el titol
“referencies técniques; procediment negociat sense publicitat per contractar els serveis
de comunicaci6 de 'ampliacié de la zona d’estacionament regulat i la implantacié de la
zona de baixes emissions”, sense indicar en cap dels documents presentats a quin dels
dos lots fan referencia els mateixos.

Licitador nim. 2: MORNING COOL THINGS, S.L
Data presentacid: 19/10/2022 a les 18:22h
Identificador (NIF): A62301338
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El licitador un arxiu contenidor de la proposta técnica del Lot 1 i un arxiu contenidor de
la proposta técnica del Lot 2.

Licitador num. 3: ELEVEN ADWORKS
Data presentacié: 22/03/2021 a les 13:45h
Identificador (NIF): B61509832

El licitador un arxiu contenidor de la proposta técnica del Lot 1 i un arxiu contenidor de
la proposta tecnica del Lot 2.

Atés que al apartat 11.3 del Plec de Clausules Administratives Particulars es disposa que:
“El contingut del sobre B és independent per a cada lot. A tal efecte, el licitador que es

presenti_a més dun lot haura de presentar aquesta documentacié de forma
independent per a cada lot.”

Atés que el licitador nimero 1 ALEJANDRA DIOS MARQUEZ, ha presentat un Unic document
de referencies tecniques titulada ““referéncies técniques; procediment negociat sense publicitat
per contractar els serveis de comunicacioé de I'ampliacié de la zona d’estacionament regulat i la
implantacio de la zona de baixes emissions”, sense indicar a quin dels dos lots feia referencia
el document referenciat es va requerir a la mateixa perqué aclaris a quin dels dos lots feia
referencia previ donar trasllat al técnic per a la valoraci6 de la documentacié técnica
presentada.

Atés que de la contestacié al requeriment evacuada pel licitador nimero 1 en data 21 de
novembre de 2022 I'd0rgan de contractacié no pot coneixer a quin dels dos lots ha de valorar
I'dnic arxiu presentat com a “sobre B” i atés que finalitzat el termini per a presentar oferta,
I'érgan de contractacid no accepta documentacié complementaria en tant que la falta de
presentacié de la memoria técnica al present procediment no es subsanable, es va donar
trasllat als serveis juridics que assisteixen a I'd0rgan de contractacié perque es manifestes al
respecte.

Vist 'informe juridic de data 24 de novembre de 2022 en el que es conclou que:

“Ates I'exposat i en aplicacié dels fonaments de dret que consten al present informe, es
conclou que en el procediment negociat sense publicitat per a la contractacié dels
serveis de comunicaciéo de l'ampliaci6 de la zona d’estacionament regulat i la
implantacio de la zona de baixes emissions a Viladecans, financat en el marc del pla de
Recuperacié, Transformacio i Resiliéncia amb fons Next Generation EU, procedeix la
puntuacié amb zero (0) punts dels criteris subjectes a judici de valor del Lot 1 i Lot 2,
atés que ni de la documentacio presentada pel licitador nimero 1 en el moment de
presentacié d’ofertes ni de les manifestacions efectuades pel mateix, a rel del
requeriment efectuat en data 21 de novembre de 2022, pot deduir-se a quin dels dos
lots s’ha d’imputar la documentacio presentada, prenent en consideracio que al PCAP
es determina clarament que s’haura de presentar la documentaci6 técnica de forma
individualitzada per al lot 1 i per al lot 2”

Atés que en data 25 de novembre de 2021 es va acordar:

Primer.- Donar trasllat al técnic de la documentacio técnica continguda al arxiu del
sobre B presentats pels licitadors en el lot 1 i lot 2 a fi de que realitzi la valoracié del
contingut que obra als mateixos.
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Segon.- Puntuar amb O punts els criteris subjectes a judici de valor, corresponents al
arxiu “sobre B” del licitador nimero 1, Sra. ALEJANDRA DIOS MARQUEZ, pels motius
exposats al informe juridic de data 24 de novembre de 2022.

Atés que en data 25 de novembre de 2022 s’ha emés informe pel técnic responsable del
contracte en que consta la seglient valoracié de la documentacié técnica continguda al sobre B:

El Plec de Clausules Administratives estableix els segilents criteris de valoracio
subjectes a judici de valor:

Lot 1. Servei de creativitat, disseny grafic, produccio i instal-lacié dels elements
de comunicacid i difusioé de la implantacié de la ZBE de Viladecans

1. CRITERIS SUBJECTIUS SOTMESOS A JUDICI DE VALOR

Es valorara la proposicié técnica en relacié amb els criteris sotmesos a judici de
valor d’acord amb els valors numerics establerts per a cada criteri i subcriteri en
el plec de clausules administratives particulars, i posteriorment s’ordenaran les
diferents propostes valorades per ordre decreixent, i s’aplicara la formula

seguent per obtenir la puntuacio:

Pop:PXVTOP VTmv

Pop= Puntuacié de I'Oferta a Puntuar

P= Puntuacio del criteri

VTop= Valoracié Técnica de I'oferta que es Puntua
VTmt = Valoracié Tecnica de I'oferta Millor Valorada

La férmula s’aplica a cada criteri i, si escau, a cadascun dels subcriteris

per separat, per després obtenir la puntuacié total

Aspectes de disseny 10 punts
Facilitat en el reconeixement del missatge a transmetre 4 punts
Bona jerarquitzacio dels elements per a la correcta assimilacio del 2 punts
missatge a transmetre

Bona utilitzacié dels elements de disseny per garantir I'accesibilitat 2 punts
a la informacié rellevant i d’utilitat

Capacitat d’impacte visual i notorietat 4 punts
Disseny que aporti singularitat i projeccié a la marca i/o projecte 2 punts
Solucions d’us de la marca i/o projecte per a elements i suports no 2 punts
habituals (mobiliari, vehicles, peces de vestir, etc.)

Nivell d’originalitat i creativitat 2 punts
Utilitzacié de recursos no habituals (textures, suports, Us del color, 1 punt
etc.) per a la transmissio del missatge

Bona resolucio técnica dels aspectes de creativitat que impliquin 1 punt
convivencia de diferents llenguatges grafics (fotografia, il-lustracié,

suports, manipulats, etc.)

Aspectes comunicatius 5 punts
Transmissié adequada dels valors a comunicar 3 punts
Bona convivéncia dels elements estrictament grafics amb els 2 punts |
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textos i missatges (jerarquitzacio, tipografies, etc.)

Us de missatges concordants amb la imatge de marca i/o projecte 1 punt
concret a desenvolupar

Adequacié al public objectiu 2 punts
Bona utilitzaci6 i convivencia dels elements grafics i textos i 1 punt

missatges per la comunicacié amb el pablic objectiu (formats,
tamanys de tipografia, recursos de color, solucions de manipulat,
etc.)

Capacitat d’implementaci6 entre diversos publics 1 punt

e Licitador 1
e Nom licitador: ALEJANDRA DIOS MARQUEZ

CRITERIS DE JUDICI DE VALOR

Atés que el licitador nimero 1 aporta Gnicament un arxiu de documentacié técnica
“sobre B” sense individualitzar ni identificar a quin dels dos lots s’ha d’imputar les
referencies técniques.

Atés que en data 21 de novembre de 2022 es va requerir al licitador nimero 1, per a
qué manifestes a quin dels dos lots s’havia d’atribuir la documentacié presentada,
sense que de les manifestacions efectuades pel licitador pugui deduir-se latribucio
clara i inequivoca de la documentacio6 a un lot.

Ates que l'apartat onze subapartat tercer del plec de clausules administratives que
regeix la present licitacidé estableix de forma clara i inequivoca que la documentacio a
presentar al sobre B es independent per a cada lot ja que consta al mateix que

(..) “El contingut del sobre B és independent per a cada lot. A tal efecte,
el licitador que es presenti a més d’un lot haura de presentar aquesta
documentaci6 de forma independent per a cada lot. “

Ates que per 'anterior, no es possible conceixer a quin dels dos lots s’hauria d’imputar
la valoracié realitzada.

Vist l'informe juridic de data 24 de novembre de 2022 que conclou:

“Ates [’exposat i en aplicacio dels fonaments de dret que consten al
present informe, es conclou que en el procediment negociat sense
publicitat per a la contractacid dels serveis de comunicacié de
["ampliaci6 de la zona d’estacionament regulat i la implantacié de la
zona de baixes emissions a Viladecans, financat en el marc del pla de
Recuperacio, Transformacid i Resiliencia amb fons Next Generation
EU, procedeix la puntuacié amb zero (0) punts dels criteris subjectes a
judici de valor del Lot 1 i Lot 2, atés que ni de la documentacio
presentada pel licitador nimero 1 en el moment de presentacid
d’ofertes ni de les manifestacions efectuades pel mateix, a rel del
requeriment efectuat en data 21 de novembre de 2022, pot deduir-se a
quin dels dos lots s ’ha d’imputar la documentacié presentada, prenent
en consideracié que al lot es determina clarament que s’haurd de
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presentar la documentacié tecnica de forma individualitzada per al lot
liperallot2”

Es proposa puntuar amb 0 punts al licitador niimero 1 per a la valoracié del sobre B del
lot 1

Licitador 2
Nom licitador: MOORNING COOL THINGS, S.L

CRITERIS AMB JUDICI DE VALOR

Resum de la proposta:

L’empresa LA PINZA AGENCIA CREATIVA presenta 3 feines diferents per a la
valoracié dels criteris avaluables fonamentats en judici de valor. Les 3 feines es
presenten separades, afegint una explicacié de cada campanya que contextualitza les
necessitats de I'encarrec i I'enfoc creatiu per cadascuna de les feines.

Amb aquesta presentacié de les mostres es pot realitzar la valoracié de forma adient,
aportant tota la informacié necessaria tant de context com amb mostres dels resultats
finals.

Avaluacié de la proposta:
1. Aspectes de disseny. Fins a 10 punts

Facilitat en el reconeixement del missatge a transmetre (fins a 4 punts)

Bona jerarquitzacié dels elements per a la correcta assimilacio del
missatge a transmetre (fins a 2 punts)

Les diferents feines presentades treballen molt bé els diferents elements, amb
jerarquies que busquen la correcta transmissié del missatge i un bon reconeixement del
que es vol comunicar en cada cas. Totes les campanyes, amb necessitats bastant
diferents entre si, compten amb varietat de peces i suports, i 'adaptacié dels dissenys a
cadascuna esta ben treballada per poder oferir el missatge correctament. Destaca la
simplicitat de la campanya Premi Dona i Esport 2022, que amb I'is de la il-lustracio i la
tipografia, aconsegueix un efecte molt elegant i a la vegada dinamic.

Aquest enfoc de simplicitat i dinamisme es troba també a la campanya del Festival Al
Carrer. Amb la utilitzacié d’un element grafic i una tipografia s’aconsegueix l'efecte de
sorpresa i excepcionalitat del certamen, perd sense distreure dels elements
d’informacié util, com es pot apreciar en I'adaptacié a Opi.

L’altra campanya, de la del Dia Internacional dels Museus, juga amb més elements, i un
claim senzill per6 amb impacte. Tots els elements estan ben estructurats i ubicats per
transmetre la idea de poder i creativitat que es pot trobar en els museus.

Les campanyes presentades mostren una bona jerarquitzacié dels elements per assolir
l'objectiu comunicatiu general i una voluntat de simplicitat, molt adient per assolir els
objectius comunicatius.

Proposta de puntuacié: 2 punts.

Bona utilitzaci6 dels elements de disseny per accedir a la informaci6
rellevant i d’utilitat (fins a 2 punts)
Les 3 campanyes presentades compten amb diverses aplicacions, des de cartellera a
Opis, passant per acreditacions, o adaptacions a premsa, per exemple. S’aprecia un
bona utilitzacié en els diferents elements de disseny i la seva utilitat per mantenir la
jerarquia de la informacié util, sobretot a les campanyes de la del Dia Internacional dels
Museus i el Festival Al Carrer. Els aspectes més intangibles, com I'emocié, la creativitat
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o l'esperit festiu, conviuen bé amb la informacié d’utilitat per accedir a les activitats. La
inclusié de recursos grafics i il-lustracions o fotografies no interfereixen en el proposit
de comunicar els aspectes més practics de les diferents activitats. En aquesta darrera
campanya, I'us d’una tipografia cal-ligrafica molt clara també aporta rellevancia a la
informacio util.

Proposta de puntuacié: 2 punts.

Capacitat d’impacte visual i notorietat (fins a 4 punts)

Disseny que aporti singularitat i projeccié a la marca i/o projecte (fins a 2
punts)
Les 3 campanyes presentades per I'empresa licitadora destaquen pel seu impacte
visual. En les campanyes del Premi Dona i Esport 2022 i Festival Al Carrer, I'impacte
s’aconsegueix amb pocs elements i una gama cromatica simple pero efectiva.
Es la campanya del Dia Internacional dels Museus la que compta amb una proposta més
arriscada, aconseguint el seu objectiu a través d'un disseny en la adaptabilitat a les
necessitats de cada campanya i amb un impacte visual i notorietat molt alt.
Totes tres campanyes funcionen molt bé en les diferents adaptacions, sense perdre
coheréncia ni impacte i amb una transmissio de valor de marca molt correcte i positiu.
Potser es troba a faltar alguna mostra més d’adaptacié a entorn digital, pero la bona
utilitzacié dels elements en els formats offline, fan deduir que la seva translacié a
I'entorn digital tindra bons resultats.
Els objectius de singularitat i projeccié de marca s’assoleixen correctament.
Proposta de puntuacié: 1,75 punts.

Solucions d’us de la marca i/o projecte per a elements i suports no
habituals (mobiliari, vehicles, peces de vestir, etc.) (fins a 2 punts)
Totes les campanyes presentades per I'empresa licitadora apliquen I'is de la marca de
forma correcta, sempre amb elegancia i senzillesa, tot i que no es presenten mostres
en suports menys habituals. A la campanya del Festival Al Carrer, es pot apreciar un
bon Us de la soluci6 per a les acreditacions.
Proposta de puntuacié: 1 punt.

Nivell de creativitat i originalitat (fins a 2 punts)

Utilitzacié de recursos no habituals (textures, suports, Us del color, etc.)
per a latransmissi6 del missatge (fins a 1 punt)
Totes les campanyes presentades per 'empresa licitadora apliquen recursos bastant
habituals de forma correcta. Destaca I'is del color, com a bon complement per dotar de
més forca i recolzar la transmissié del missatge emocional i intangible, perd també de
les idees forca de les campanyes.
En aquest apartat també destaca la feina feta a la campanya del Dia Internacional dels
Museus, on el color de I'explosié creativa conviu molt bé amb els de les diferents
tipografies i I’is de la roba de les imatges com a fons per al claim.
Proposta de puntuacié: 1 punt.

Bona resolucié técnica dels aspectes de creativitat que impliquin
convivéncia de diferents llenguatges grafics (fotografia, il-lustracio,
suports, manipulats, etc.) (fins a 1 punt)
A nivell tecnic, totes les feines presentades per 'empresa licitadora mantenen un alt
nivell, sobretot la del Dia Internacional dels Museus que implica més complexitat i un Us
més variat de tipografies, imatge i recursos grafics. La convivéncia d’elements en els
dissenys presentats és bona, i la resolucidé técnica és molt bona. La integracio i
coheréncia dels treballs es soluciona de forma molt destacable técnicament.
L’us dels elements de disseny i la seva convivéncia és molt bona en totes les mostres
presentades.
Proposta de puntuacié: 1 punt.
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Proposta de puntuacié Aspectes de disseny: 8,75 punts.

2. Aspectes de comunicaci6. Fins a 5 punts
Transmissié adequada dels valors a comunicar (fins a 3 punts)

Bona convivéncia dels elements estrictament grafics amb els textos i
missatges (jerarquitzacid, tipografies, etc.) (fins a 2 punts)
Les 3 feines presentades per LA PINZA AGENCIA CREATIVA mostren una bona
adaptacioé dels elements en les creativitats per transmetre el missatge i els valors de
cadascuna de les campanyes. Hi ha un bon equilibri entre tots els elements per
aconsegquir un disseny clar i net, amb bona jerarquitzacié de tots els elements i I'is
cuidat de les tipografies, un punt on 'empresa licitadora destaca.
El bon us d’aquests elements fan que les campanyes siguin coherents i amb una
correcta transmissié del qué es vol comunicar.
Proposta de puntuacié: 2 punts.

Us de missatges concordants amb la imatge de marca i/o projecte concret
a desenvolupar (fins a 1 punt)
En les mostres presentades s’aprecia una adequacié dels missatges amb la imatge de
marca de les activitats. Les feines presentades tenen una unitat entre els missatges i
els recursos i solucions grafiques per assolir la coherencia amb el que es vol
comunicar. L’equilibri que mostren els treballs presentats és correcte.
Proposta de puntuacié: 1 punt.

Adequacio al public objectiu (fins a 2 punts)

Bona utilitzacié i convivéncia dels elements grafics i textos i missatges
per la comunicaci6é amb el public objectiu (formats, tamanys de
tipografia, recursos de color, solucions de manipulat, etc.) (fins a 1
punt)
Les campanyes presentades per LA PINZA AGENCIA CREATIVA es dirigeixen a
publics amplis i variats. Les 3 feines presentades mostren coheréncia en la utilitzacié
dels diferents recursos per arribar als publics objectius, incidint en el public des de
diferents premisses comunicatives i amb diferents intencionalitats emocionals. Les
solucions creatives triades son utils per transmetre els missatges amb unitat i mantenint
l'estil de I'agencia.
Proposta de puntuacié: 1 punt.

Capacitat d’implementaci6 en diferents puablics (fins a 1 punt)
Les propostes de La Pinza Agéncia Creativa es dirigeixen a publics molt heterogenis i
amplis. Els dissenys i solucions creatives primen l'efectivitat a través de simplificar la
proposta mantenint elegancia i amb un estii modern. D’aquesta manera, la
implementacié en nous publics resulta possible ja que es parteix d’una base on sumar
elements o0 a través de petits retocs, es pot variar la proposta en diferents direccions.
Proposta de puntuacié: 1 punts.

Proposta Aspectes de comunicacié: 5 punts.

PROPOSTA DE PUNTUACIO CRITERIS AMB JUDICI DE VALOR: 13,75 punts
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e |icitador 3
e Nom licitador: ELEVEN ADWORKS SL

CRITERIS AMB JUDICI DE VALOR

Resum de la proposta:

L’empresa ELEVEN ADWORKS SL presenta 5 feines diferents per a la valoracié dels
criteris avaluables fonamentats en judici de valor. Les 5 feines es presenten separades,
afegint una explicaci6 de cada campanya que contextualitza les necessitats de
l'encarrec i l'enfoc creatiu per cadascuna de les feines. En algunes de les
presentacions s’adjunten links a videos d’algunes aplicacions o teasers de les
campanyes.

Amb aquesta presentacié de les mostres es pot realitzar la valoracié de forma adient,
aportant tota la informacié necessaria tant de context com amb mostres dels resultats
finals.

Avaluacié de la proposta:
2. Aspectes de disseny. Fins a 10 punts

Facilitat en el reconeixement del missatge a transmetre (fins a 4 punts)

Bona jerarquitzacié dels elements per a la correcta assimilacié del
missatge a transmetre (fins a 2 punts)

Les diferents feines presentades treballen molt bé els diferents elements, amb
jerarquies que busquen la correcta transmissié del missatge i un bon reconeixement del
que es vol comunicar en cada cas. Totes les campanyes, amb necessitats molt
diferents entre si, compten amb varietat de peces i suports, i I'adaptacio dels dissenys a
cadascuna esta ben treballada per poder traslladar el missatge correctament. Destaca
I'adaptacié en I'us de diferents elements segons campanya i les seves jerarquies. Per
exemple, I'us d’imatges de futbolistes destacats del FC. Barcelona en la campanya de
Fubolnet contrasta amb I'is de recursos més tipografics en les campanyes de Coffee
Mixers o ESADE. Els diferents enfocs creatius es reflecteixen correctament en aquest
sentit, dotant de coheréncia a les campanyes.

En general les campanyes presentades mostren una bona jerarquitzacio dels elements
per assolir I'objectiu comunicatiu general i molta flexibilitat en I'enfoc creatiu, sempre al
servei dels objectius comunicatius.

Proposta de puntuacié: 2 punts.

Bona utilitzaci6 dels elements de disseny per accedir a la informacié

rellevant i d’utilitat (fins a 2 punts)
Les 5 campanyes presentades compten amb moltes aplicacions, des de cartelleria,
banners, passant per bosses, corporis, il-luminacié LED... En un principi aix0 fa més
complexa la feina creativa per accedir a la informacié rellevant o d’utilitat. Les
campanyes presentades a meés, han d’equilibar la part aspiracional i emocional
(FutbolNet, ESADE o Coffe Mixers) amb la propiament informativa i les solucions
aportades per Eleven Adworks sén molt bones en tots els casos, mantenint I'equilibri
entre els elements. En general els dissenys presentats son clars i permeten un bon
accés a la informacio rellevant. Potser la feina on hi ha més elements que poden
distreure I'atencié és en algunes aplicacions de Futbolnet, on el reclam de cares molt
conegudes compleix amb l'objectiu de cridar l'atencié, per6 no en l'accés a la
informacio rellevant. En tot cas, aquestes peces son les menys informatives, i en la
resta d’aplicacions de la campanya, l'accés a la informacio util i rellevant és molt bona.
Proposta de puntuacio: 2 punts.
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Capacitat d’impacte visual i notorietat (fins a 4 punts)

Disseny que aporti singularitat i projeccié a la marcai/o projecte (fins a 2
punts)
L’empresa licitadora destaca en la adaptabilitat a les necessitats de cada campanya i
amb un impacte visual i notorietat molt alt. Com ja s’ha comentat, la campanya
FutbolNet compta amb l'avantatge de la utilitzacié de futbolistes reconeguts arreu del
moén, i suposa un cas apart per tenir recursos no creatius de singularitat molt
impactants. En la resta de campanyes, el treball és molt bo, destacant la campanya de
la Plataforma per la Llengua i ESADE. Ambdues campanyes tenen un alt impacte
visual, I'ts d’'un element com un tomaquet a la de la Plataforma per la Llengua i les
diferents conceptualitzacions i resolucions practigues a ESADE aporten molta
singularitat a les marques, i en el cas de la campanya de la Plataforma per la Llengua a
més, un posicionament molt original.
La campanya del Tamarit Beach Resort, amb una conceptualitzacié menys trencadora,
té solucions de marca molt interessants, que també ajuden a un posicionament i una
projeccié molt positiva.
Les solucions presentades per 'empresa licitadora, mostren una voluntat de singularitat
i originalitat molt ben assolida en les campanyes aportades.
Proposta de puntuacié: 2 punts.

Solucions d’us de la marca i/o projecte per a elements i suports no
habituals (mobiliari, vehicles, peces de vestir, etc.) (fins a 2 punts)
En aquest apartat, les feines presentades per Eleven Adworks mostren uns enfocs on
I'as d’elements no habituals és intrinsec a les campanyes. Totes les campanyes tenen
aplicacions en suports com bosses, parets, poming, samarretes, pins, stands o fins i
tots aplicacions en il-luminacié LED, amb unes solucions molt bones. Eleven Adworks
destaca per l'excel-lent aplicacié de les diferents marques en aquests suports, que
ajuden a un millor posicionament i impacte. Algunes solucions, principalment en la
campanya d’ESADE sén molt bones, tenint en compte la dificultat conceptual de la
feina per traslladar-la a suports menys habituals. Aquest és un dels punts més
destacables de I'empresa licitadora.
Proposta de puntuacié: 2 punt.

Nivell de creativitat i originalitat (fins a 2 punts)

Utilitzacié de recursos no habituals (textures, suports, Us del color, etc.)
per a latransmissié del missatge (fins a 1 punt)
Com ja s’ha comentat, I'empresa licitadora destaca en la utilitzacié de recursos i
suports menys habituals. En les cinc campanyes presentades, la utilitzacié de recursos
no habituals forma part del propi enfoc creatiu de la feina, i a excepcié de la campanya
FutbolNet, que té els condicionant dels colors del FC. Barcelona com a base, la
versatilitat en I'is de recursos és molt bona i coherent en el resultat final.
El refor¢ al missatge és molt positiu amb I'Gs d’aquests recursos, i torna a destacar la
feina feta a la campanya d’ESADE, molt variada i perfectament aplicada per transmetre
el missatge de cadascuna de les arees a les que fa referéncia.
Totes les solucions, a més, no interfereixen en la transmissié del missatge, equilibrant
perfectament la intencié d’impacte i el missatge final.
Proposta de puntuacié: 1 punt.

Bona resolucié técnica dels aspectes de creativitat que impliquin
convivéncia de diferents llenguatges grafics (fotografia, il-lustracio,
suports, manipulats, etc.) (fins a 1 punt)
A nivell tecnic, totes les feines presentades per 'empresa licitadora mantenen un alt
nivell, sobretot en les que impliquen més complexitat. La convivéencia d’elements en els
dissenys presentats €s bona, i la resolucié técnica en els més complicats com sén
ESADE o FutbolNet és també molt bona.
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Les solucions més arriscades, com els troquelats de la campanya d’ESADE Be a
Creactivist o I'is de tipografia il-luminada en Light up your future, també dintre de la
campanya d’ESADE, tenen molt bona resolucié técnica i de produccié, mostrant la
capacitat de 'empresa licitadora en aquest aspecte.

L’us dels elements de disseny i la seva convivéncia és molt bona en totes les mostres
presentades.

Proposta de puntuacié: 1 punt.

Proposta de puntuacié Aspectes de disseny: 10 punts.

2. Aspectes de comunicacio. Fins a 5 punts
Transmissié adequada dels valors a comunicar (fins a 3 punts)

Bona convivéncia dels elements estrictament grafics amb els textos i
missatges (jerarquitzacio, tipografies, etc.) (fins a 2 punts)
Les cinc feines presentades per I'empresa licitadora mostren la bona adaptacié dels
elements en les creativitats per transmetre el missatge i els valors de cadascuna de les
campanyes. Hi destaca el bon equilibri en I'is dels recursos i un bon enfoc de partida
en l'eleccié d’aquests recursos. En els casos on hi ha més informacié variada a
comunicar, FutbolNet, Plataforma per la Llengua o ESADE, les solucions aportades sén
molt bones, modificant el pes de la part grafica o textual segons necessitat, sense que
repercuteixi negativament en la coherencia general de la campanya, i mantenint molt
bons nivells d’impacte visual.
Proposta de puntuacié: 2 punts.

Us de missatges concordants amb la imatge de marca i/o projecte concret

a desenvolupar (fins a 1 punt)
Les diferents feines presentades mostren un Us correcte dels missatges i coheréncia
amb la imatge de la marca o el projecte. L’Us dels recursos, en alguns casos imatge
fotografica, en altres il-lustracio o tipografia, i en altres una utilitzacié mixta, és coherent
amb el que es vol comunicar, i en general manté un bon equilibri que ajuda al
posicionament correcte de la marca, o a la comunicacio dels projectes presentats.
Proposta de puntuacié: 1 punt.

Adequaci6 al public objectiu (fins a 2 punts)

Bona utilitzacié i convivéncia dels elements grafics i textos i missatges
per la comunicaci6 amb el public objectiu (formats, tamanys de
tipografia, recursos de color, solucions de manipulat, etc.) (fins a 1
punt)
Les campanyes presentades per Eleven Adworks SL solucionen correctament les
diferents necessitats dels publics objectius. Cal destacar que alguna campanya com la
de Coffee Mixers implica la creacié d’'un nou public per a la marca, gracies a la
campanya de comunicacio, i la resolucié és molt bona. L’ls dels elements grafics i els
missatges sén adients per a la tipologia de public que es busca, recolzat amb treball a
nivell fotografic amb aquesta intencionalitat.
Totes les campanyes utilitzen varietat de recursos, amb una bona convivéncia entre
ells, i es podria dir que és un segell de I'empresa licitadora comptar amb un ventall de
suports i aplicacions per ajudar a reforcar el missatge als publics objectius de cada
campanya.
Proposta de puntuacio: 1 punt.

Capacitat d’implementacio en diferents puablics (fins a 1 punt)
A causa de la gran quantitat de recursos utilitzats i dels suports originals de totes les
campanyes presentades, la capacitat d’impacte visual és molt alta, i aixo pot ajudar a
facilitar la implementacié en nous publics, a través de la resta de solucions de disseny
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proposades. En aquest cas, totes les campanyes tenen aquesta capacitat, tot i que les
més dirigides a publics més tancats, per exemple ESADE, es treballen limitant
aquestes possibilitats. Novament, les feines presentades en aquest dossier tenen una

molt bona resolucio6.
Proposta de puntuacié: 1 punts.

Proposta Aspectes de comunicacié: 5 punts.

PROPOSTA DE PUNTUACIO CRITERIS AMB JUDICI DE VALOR: 15 punts

Lot 1: Servei de creativitat, disseny grafic, produccio i instal-lacio dels elements
de comunicacid i difusioé de la implantacié de la ZBE de Viladecans

LICITADOR 1: Alejandra Dios Marquez 12,50
PUNTS
PUNTUACIO PUNTUACIO RESUM
MAXIMA OBTINGUDA PUNTUACIO
POSSIBLE OBTINGUDA
ASPECTES DE DISSENY 10,00 0,00 0,00
ASPECTES DE COMUNICACIO 5,00 0,00 0,00
LICITADOR 2: La Pinza Agéncia Creativa 13,75
PUNTS
PUNTUACIO PUNTUACIO RESUM
MAXIMA OBTINGUDA PUNTUACIO
POSSIBLE OBTINGUDA
ASPECTES DE DISSENY 10,00 8,75 8,75
ASPECTES DE COMUNICACIO 5,00 5,00 5,00
LICITADOR 3: Eleven Adworks SL 15,00
PUNTS
PUNTUACIO PUNTUACIO RESUM
MAXIMA OBTINGUDA PUNTUACIO
POSSIBLE OBTINGUDA
ASPECTES DE DISSENY 10,00 10,00 10,00
ASPECTES DE COMUNICACIO 5,00 5,00 5,00

Lot 2. Servei de creativitat, disseny grafic, produccio i instal-lacié dels elements
de comunicacid i difusié de I'ampliacié de la ZER de Viladecans

2. CRITERIS SUBJECTIUS SOTMESOS A JUDICI DE VALOR

Es valorara la proposicio técnica en relacié amb els criteris sotmesos a judici de
valor d’acord amb els valors numerics establerts per a cada criteri i subcriteri en
el plec de clausules administratives particulars, i posteriorment s’ordenaran les
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diferents propostes valorades per ordre decreixent, i s’aplicara la formula

seguent per obtenir la puntuacio:

Pop=Px VTOp VTmvP op= Px VTOp Vimv

Pop= Puntuacié de I'Oferta a Puntuar

P= Puntuacio del criteri

VTop= Valoracié Tecnica de I'oferta que es Puntua
VTmt = Valoracié Tecnica de I'oferta Millor Valorada

La férmula s’aplica a cada criteri i, si escau, a cadascun dels subcriteris

per separat, per després obtenir la puntuaci6 total

Aspectes de disseny 10 punts
Facilitat en el reconeixement del missatge a transmetre 4 punts
Bona jerarquitzacio dels elements per a la correcta assimilacio del 2 punts
missatge a transmetre

Bona utilitzacié dels elements de disseny per garantir I'accesibilitat 2 punts
a la informacio rellevant i d’utilitat

Capacitat d’impacte visual i notorietat 4 punts
Disseny que aporti singularitat i projeccié a la marca i/o projecte 2 punts
Solucions d’us de la marca i/o projecte per a elements i suports no 2 punts
habituals (mobiliari, vehicles, peces de vestir, etc.)

Nivell d’originalitat i creativitat 2 punts
Utilitzacié de recursos no habituals (textures, suports, Us del color, 1 punt
etc.) per a la transmissio del missatge

Bona resolucio técnica dels aspectes de creativitat que impliquin 1 punt
convivencia de diferents llenguatges grafics (fotografia, il-lustracié,

suports, manipulats, etc.)

Aspectes comunicatius 5 punts
Transmissié adequada dels valors a comunicar 3 punts
Bona convivéncia dels elements estrictament grafics amb els 2 punts
textos i missatges (jerarquitzacio, tipografies, etc.)

Us de missatges concordants amb la imatge de marca i/o projecte 1 punt
concret a desenvolupar

Adequacié al public objectiu 2 punts
Bona utilitzacié i convivéncia dels elements grafics i textos i 1 punt
missatges per la comunicacié amb el public objectiu (formats,

tamanys de tipografia, recursos de color, solucions de manipulat,

etc.)

Capacitat d’implementacié entre diversos publics 1 punt

Financat per:

Financiado por
la Unidn Europea

\h!

S, PR — Pla de Recuperacid, .. MNext Geﬂeraliﬁn
] il W Transformacic | Resiliéncia gy Catalunya AJUNTAMENT DE VILADECANS @

viladecansqualitat




e |icitador 1
e Nom licitador: ALEJANDRA DIOS MARQUEZ

CRITERIS DE JUDICI DE VALOR

Atés que el licitador nimero 1 aporta Unicament un arxiu de documentacid técnica
“sobre B” sense individualitzar ni identificar a quin dels dos lots s’ha d’imputar les
referencies técniques.

Ateés que en data 21 de novembre de 2022 es va requerir al licitador nUmero 1, per a
qué manifestes a quin dels dos lots s’havia d’atribuir la documentacié presentada,
sense que de les manifestacions efectuades pel licitador pugui deduir-se [l'atribucio
clara i inequivoca de la documentacio6 a un lot.

Ates que l'apartat onze subapartat tercer del plec de clausules administratives que
regeix la present licitacié estableix de forma clara i inequivoca que la documentacio a
presentar al sobre B es independent per a cada lot ja que consta al mateix que

(..) “El contingut del sobre B és independent per a cada lot. A tal efecte,
el licitador que es presenti a més d’un lot haura de presentar aquesta
documentacio de forma independent per a cada lot.

Ates que per 'anterior, no es possible conceixer a quin dels dos lots s’hauria d’imputar
la valoracio realitzada.

Vist I'informe juridic de data 24 de novembre de 2022 que conclou:

“Ates [’exposat i en aplicacio dels fonaments de dret que consten al
present informe, es conclou que en el procediment negociat sense
publicitat per a la contractacié dels serveis de comunicacié de
["ampliaci6 de la zona d’estacionament regulat i la implantacié de la
zona de baixes emissions a Viladecans, financat en el marc del pla de
Recuperacio, Transformacié i Resiliéncia amb fons Next Generation
EU, procedeix la puntuacié amb zero (0) punts dels criteris subjectes a
judici de valor del Lot 1 i Lot 2, atés que ni de la documentacio
presentada pel licitador nimero 1 en el moment de presentacié
d’ofertes ni de les manifestacions efectuades pel mateix, a rel del
requeriment efectuat en data 21 de novembre de 2022, pot deduir-se a
quin dels dos lots s ’ha d’imputar la documentacié presentada, prenent
en consideracié que al lot es determina clarament que s’haura de
presentar la documentacié técnica de forma individualitzada per al lot
liperallot2”

Es proposa puntuar amb 0 punts al licitador nimero 1 per a la valoracié del sobre B del
lot 2
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e |icitador 2
e Nom licitador: MOORNING COOL THINGS, S.L.

CRITERIS AMB JUDICI DE VALOR

Resum de la proposta:

L’empresa LA PINZA AGENCIA CREATIVA presenta 3 feines diferents per a la
valoracié dels criteris avaluables fonamentats en judici de valor. Les 3 feines es
presenten separades, afegint una explicacié de cada campanya que contextualitza les
necessitats de l’encarrec i I'enfoc creatiu per cadascuna de les feines.

Amb aquesta presentacié de les mostres es pot realitzar la valoracié de forma adient,
aportant tota la informacié necessaria tant de context com amb mostres dels resultats
finals.

Avaluacié de la proposta:

3. Aspectes de disseny. Fins a 10 punts
Facilitat en el reconeixement del missatge a transmetre (fins a 4 punts)

Bona jerarquitzacié dels elements per a la correcta assimilacié del
missatge a transmetre (fins a 2 punts)

Les diferents feines presentades treballen molt bé els diferents elements, amb
jerarquies que busquen la correcta transmissié del missatge i un bon reconeixement del
que es vol comunicar en cada cas. Totes les campanyes, amb necessitats bastant
diferents entre si, compten amb varietat de peces i suports, i I'adaptacié dels dissenys a
cadascuna esta ben treballada per poder oferir el missatge correctament. Destaca la
campanya Espai Concilia, que amb I'is de la il-lustracio i la tipografia, aconsegueix un
efecte dinamic i amb bona transmissio dels valors de la campanya.

Aquest enfoc de dinamisme es troba també a la campanya de la Cursa de Bombers de
Barcelona, que amb I'element fotografic explica molt bé el concepte de la cursa, amb
bona convivencia amb la tipografia, mostrant la idea de la campanya perfectament.
L’altra campanya, de la de Ciéncia al Carrer, juga amb més elements grafics, i un claim
senzill perd amb impacte, i una informacio Util que ajuda a entendre el contingut de les
diferents activitats.

Les campanyes presentades mostren una bona jerarquitzacié dels elements per assolir
l'objectiu comunicatiu general i una voluntat de simplicitat, molt adient per assolir els
objectius comunicatius.

Proposta de puntuacié: 2 punts.

Bona utilitzaci6 dels elements de disseny per accedir a la informaci6

rellevant i d’utilitat (fins a 2 punts)
Les 3 campanyes presentades compten amb diverses aplicacions, des de cartellera a
Opis, passant per banderoles, o adaptacions a elements com gorres o bidons, per
exemple. S’aprecia en totes les campanyes una bona utilitzaci6 en els diferents
elements de disseny i la seva utilitat per mantenir la jerarquia de la informacio util. Els
aspectes més intangibles, com el temps de qualitat per a les dones de I'Espai Concilia,
la superaci6 o la utilitat practica de la ciéncia en la vida quotidiana, conviuen bé amb la
informacié d’utilitat per accedir a les activitats. La inclusido de recursos grafics i
il-lustracions o fotografies no interfereixen en el proposit de comunicar els aspectes
més practics de les diferents activitats, mantenint un bon equilibri en la seva rellevancia
i els aspectes més creatius de la campanya.
Proposta de puntuacié: 2 punts.
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Capacitat d’impacte visual i notorietat (fins a 4 punts)

Disseny que aporti singularitat i projeccié a la marcai/o projecte (fins a 2
punts)
Les 3 campanyes presentades per I'empresa licitadora destaquen pel seu impacte
visual. En les campanyes de [/'Espai Concilia i Ciéncia Al Carrer, l'impacte
s’aconsegueix amb la utilitzacié de la il-lustracié i games cromatiques efectives, molt
ben integrades per aportar singularitat i reconeixement dels projectes.
Totes tres campanyes funcionen molt bé en les diferents adaptacions, sense perdre
coherencia ni impacte i amb una transmissié de valor de marca molt correcte i positiu.
Potser es troba a faltar alguna mostra d’adaptacié a entorn digital, pero la bona
utilitzacié dels elements en els formats offline, fan deduir que la seva translacié a
I'entorn digital tindra bons resultats.
Els objectius de singularitat i projeccié de marca s’assoleixen correctament.
Proposta de puntuacié: 1,75 punts.

Solucions d’us de la marca i/o projecte per a elements i suports no
habituals (mobiliari, vehicles, peces de vestir, etc.) (fins a 2 punts)
Totes les campanyes presentades per I'empresa licitadora apliquen I'is de la marca de
forma correcta, sempre amb elegancia i senzillesa. En els suports com la gorra, els
bidons o els elements aplicats a mobiliari urba de Ciéncia Al Carrer també s’aprecia
aquest bon Us.
Proposta de puntuacié: 1 punt.

Nivell de creativitat i originalitat (fins a 2 punts)

Utilitzacié de recursos no habituals (textures, suports, Us del color, etc.)
per a latransmissi6 del missatge (fins a 1 punt)
Totes les campanyes presentades per 'empresa licitadora apliquen recursos bastant
habituals de forma correcta. Destaca I’s del color, com a bon complement per dotar de
més forga i recolzar la transmissio del missatge emocional i intangible, peré també de
les idees for¢a de les campanyes.
En aquest apartat també destaca la feina feta a la campanya de Ciéncia al Carrer, on la
seleccio de colors conviu molt bé amb els de les diferents tipografies i els elements
grafics, aportant atractiu a la campanya.
Proposta de puntuacié: 1 punt.

Bona resolucié técnica dels aspectes de creativitat que impliquin
convivéncia de diferents llenguatges grafics (fotografia, il-lustracio,
suports, manipulats, etc.) (fins a 1 punt)
A nivell tecnic, totes les feines presentades per 'empresa licitadora mantenen un alt
nivell, sobretot la de Ciéncia Al Carrer que implica més complexitat i un Us més variat
d’imatge i recursos grafics. La convivencia d’elements en els dissenys presentats és
bona, i la resolucié tecnica és molt bona. La integracid i coheréncia dels treballs es
soluciona de forma molt destacable técnicament.
L’us dels elements de disseny i la seva convivéncia és molt bona en totes les mostres
presentades.
Proposta de puntuacié: 1 punt.

Proposta de puntuacié Aspectes de disseny: 8,75 punts.

2. Aspectes de comunicacio. Fins a 5 punts
Transmissié adequada dels valors a comunicar (fins a 3 punts)

Bona convivéncia dels elements estrictament grafics amb els textos i
missatges (jerarquitzacio, tipografies, etc.) (fins a 2 punts)
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Les 3 feines presentades per LA PINZA AGENCIA CREATIVA mostren una bona
adaptacié dels elements en les creativitats per transmetre el missatge i els valors de
cadascuna de les campanyes. Hi ha un bon equilibri entre tots els elements per
aconseguir un disseny clar i net, amb bona jerarquitzacié de tots els elements i I'is
cuidat de les tipografies, un punt on 'empresa licitadora destaca.

El bon us d’aquests elements fan que les campanyes siguin coherents i amb una
correcta transmissié del qué es vol comunicar.

Proposta de puntuacio: 2 punts.

Us de missatges concordants amb la imatge de marca i/o projecte concret
a desenvolupar (fins a 1 punt)
En les mostres presentades s’aprecia una adequacié dels missatges amb la imatge de
marca de les activitats. Les feines presentades tenen una unitat entre els missatges i
els recursos i solucions grafiques per assolir la coheréncia amb el que es vol
comunicar. L’equilibri que mostren els treballs presentats és correcte.
Proposta de puntuacié: 1 punt.

Adequacio al public objectiu (fins a 2 punts)

Bona utilitzacié i convivéncia dels elements grafics i textos i missatges
per la comunicaci6é amb el public objectiu (formats, tamanys de
tipografia, recursos de color, solucions de manipulat, etc.) (fins a 1
punt)
Les campanyes presentades per LA PINZA AGENCIA CREATIVA es dirigeixen a
publics amplis i variats. Les 3 feines presentades mostren coheréncia en la utilitzacio
dels diferents recursos per arribar als publics objectius, incidint en el public des de
diferents premisses comunicatives i amb diferents intencionalitats emocionals. Les
solucions creatives triades soén Utils per transmetre els missatges amb unitat i mantenint
l'estil de I'agencia.
Proposta de puntuacié: 1 punt.

Capacitat d’implementacié en diferents publics (fins a 1 punt)

Les propostes de La Pinza Agéncia Creativa es dirigeixen a publics molt heterogenis i
amplis. Els dissenys i solucions creatives primen l’efectivitat a través de simplificar la
proposta mantenint elegancia i amb un estii modern. D’aquesta manera, la
implementacié en nous publics resulta possible ja que es parteix d’una base on sumar
elements o a través de petits retocs, es pot variar la proposta en diferents direccions.
Tot i aixo es troba a faltar alguna mostra en I'ambit digital per valorar I'adaptacié a
publics.

Proposta de puntuacié: 1 punt.

Proposta Aspectes de comunicacié: 5 punts.

PROPOSTA DE PUNTUACIO CRITERIS AMB JUDICI DE VALOR: 13,75 punts

e |Licitador 3
e Nom licitador: ELEVEN ADWORKS SL
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CRITERIS AMB JUDICI DE VALOR

Resum de la proposta:

L’empresa ELEVEN ADWORKS SL presenta 5 feines diferents per a la valoracié dels
criteris avaluables fonamentats en judici de valor. Les 5 feines es presenten separades,
afegint una explicaci6 de cada campanya que contextualitza les necessitats de
I'encarrec i l'enfoc creatiu per cadascuna de les feines. En algunes de les
presentacions s’adjunten links a videos d’algunes aplicacions o teasers de les
campanyes.

Amb aquesta presentacié de les mostres es pot realitzar la valoracié de forma adient,
aportant tota la informacié necessaria tant de context com amb mostres dels resultats
finals.

Avaluacié de la proposta:
4. Aspectes de disseny. Fins a 10 punts

Facilitat en el reconeixement del missatge a transmetre (fins a 4 punts)

Bona jerarquitzacié dels elements per a la correcta assimilacio del
missatge a transmetre (fins a 2 punts)

Les diferents feines presentades treballen molt bé els diferents elements, amb
jerarquies que busquen la correcta transmissié del missatge i un bon reconeixement del
gue es vol comunicar en cada cas. Totes les campanyes, amb necessitats molt
diferents entre si, compten amb varietat de peces i suports, i I'adaptacié dels dissenys a
cadascuna esta ben treballada per poder traslladar el missatge correctament. Destaca
I'adaptacié en I'us de diferents elements segons campanya i les seves jerarquies. Per
exemple, I'us d’imatges de futbolistes destacats del FC. Barcelona en la campanya de
Fubolnet contrasta amb I'is de recursos més tipografics en les campanyes de Coffee
Mixers o ESADE. Els diferents enfocs creatius es reflecteixen correctament en aquest
sentit, dotant de coheréncia a les campanyes.

En general les campanyes presentades mostren una bona jerarquitzacio dels elements
per assolir I'objectiu comunicatiu general i molta flexibilitat en I'enfoc creatiu, sempre al
servei dels objectius comunicatius.

Proposta de puntuacié: 2 punts.

Bona utilitzacié dels elements de disseny per accedir a la informaci6

rellevant i d’utilitat (fins a 2 punts)
Les 5 campanyes presentades compten amb moltes aplicacions, des de cartelleria,
banners, passant per bosses, corporis, il-luminacié LED... En un principi aix0 fa més
complexa la feina creativa per accedir a la informacié rellevant o d'utilitat. Les
campanyes presentades a meés, han d’equilibar la part aspiracional i emocional
(FutbolNet, ESADE o Coffe Mixers) amb la propiament informativa i les solucions
aportades per Eleven Adworks sén molt bones en tots els casos, mantenint 'equilibri
entre els elements. En general els dissenys presentats son clars i permeten un bon
accés a la informacio rellevant. Potser la feina on hi ha més elements que poden
distreure I'atencié és en algunes aplicacions de Futbolnet, on el reclam de cares molt
conegudes compleix amb [l'objectiu de cridar [l'atencié, pero no en laccés a la
informacio rellevant. En tot cas, aquestes peces son les menys informatives, i en la
resta d’aplicacions de la campanya, I'accés a la informaci6 util i rellevant és molt bona.
Proposta de puntuacié: 2 punts.

Capacitat d’impacte visual i notorietat (fins a 4 punts)

Disseny que aporti singularitat i projeccié ala marcai/o projecte (fins a 2
punts)

Financat per:
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L’empresa licitadora destaca en la adaptabilitat a les necessitats de cada campanya i
amb un impacte visual i notorietat molt alt. Com ja s’ha comentat, la campanya
FutbolNet compta amb l'avantatge de la utilitzacié de futbolistes reconeguts arreu del
moén, i suposa un cas apart per tenir recursos no creatius de singularitat molt
impactants. En la resta de campanyes, el treball és molt bo, destacant la campanya de
la Plataforma per la Llengua i ESADE. Ambdues campanyes tenen un alt impacte
visual, I's d’'un element com un tomaquet a la de la Plataforma per la Llengua i les
diferents conceptualitzacions i resolucions practigues a ESADE aporten molta
singularitat a les marques, i en el cas de la campanya de la Plataforma per la Llengua a
meés, un posicionament molt original.

La campanya del Tamarit Beach Resort, amb una conceptualitzacié6 menys trencadora,
té solucions de marca molt interessants, que també ajuden a un posicionament i una
projeccié molt positiva.

Les solucions presentades per 'empresa licitadora, mostren una voluntat de singularitat
i originalitat molt ben assolida en les campanyes aportades.

Proposta de puntuacié: 2 punts.

Solucions d’us de la marca i/o projecte per a elements i suports no
habituals (mobiliari, vehicles, peces de vestir, etc.) (fins a 2 punts)
En aquest apartat, les feines presentades per Eleven Adworks mostren uns enfocs on
I'ts d’elements no habituals és intrinsec a les campanyes. Totes les campanyes tenen
aplicacions en suports com bosses, parets, poming, samarretes, pins, stands o fins i
tots aplicacions en il-luminacié LED, amb unes solucions molt bones. Eleven Adworks
destaca per l'excel-lent aplicacio de les diferents marques en aquests suports, que
ajuden a un millor posicionament i impacte. Algunes solucions, principalment en la
campanya d’ESADE sén molt bones, tenint en compte la dificultat conceptual de la
feina per traslladar-la a suports menys habituals. Aquest és un dels punts més
destacables de I'empresa licitadora.
Proposta de puntuacié: 2 punt.

Nivell de creativitat i originalitat (fins a 2 punts)

Utilitzacié de recursos no habituals (textures, suports, Us del color, etc.)
per a latransmissio del missatge (fins a 1 punt)
Com ja s’ha comentat, I'empresa licitadora destaca en la utilitzaci6 de recursos i
suports menys habituals. En les cinc campanyes presentades, la utilitzacié de recursos
no habituals forma part del propi enfoc creatiu de la feina, i a excepcié de la campanya
FutbolNet, que té els condicionant dels colors del FC. Barcelona com a base, la
versatilitat en I'is de recursos és molt bona i coherent en el resultat final.
El refor¢ al missatge és molt positiu amb I'is d’aquests recursos, i torna a destacar la
feina feta a la campanya d’ESADE, molt variada i perfectament aplicada per transmetre
el missatge de cadascuna de les arees a les que fa referéncia.
Totes les solucions, a més, no interfereixen en la transmissié del missatge, equilibrant
perfectament la intencié d’impacte i el missatge final.
Proposta de puntuacié: 1 punt.

Bona resolucié técnica dels aspectes de creativitat que impliquin
convivéncia de diferents llenguatges grafics (fotografia, il-lustracid,
suports, manipulats, etc.) (fins a 1 punt)
A nivell tecnic, totes les feines presentades per I'empresa licitadora mantenen un alt
nivell, sobretot en les que impliquen més complexitat. La convivéncia d’elements en els
dissenys presentats és bona, i la resolucié técnica en els més complicats com sén
ESADE o FutbolNet és també molt bona.
Les solucions més arriscades, com els troquelats de la campanya d’ESADE Be a
Creactivist o I'is de tipografia il-luminada en Light up your future, també dintre de la
campanya d’ESADE, tenen molt bona resolucié técnica i de produccié, mostrant la
capacitat de 'empresa licitadora en aquest aspecte.
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L’us dels elements de disseny i la seva convivéncia és molt bona en totes les mostres
presentades.
Proposta de puntuacié: 1 punt.

Proposta de puntuacié Aspectes de disseny: 10 punts.

2. Aspectes de comunicaci6. Fins a 5 punts
Transmissié adequada dels valors a comunicar (fins a 3 punts)

Bona convivéncia dels elements estrictament grafics amb els textos i
missatges (jerarquitzacio, tipografies, etc.) (fins a 2 punts)
Les cinc feines presentades per I'empresa licitadora mostren la bona adaptacié dels
elements en les creativitats per transmetre el missatge i els valors de cadascuna de les
campanyes. Hi destaca el bon equilibri en I'is dels recursos i un bon enfoc de partida
en l'eleccié6 d’aquests recursos. En els casos on hi ha més informacié variada a
comunicar, FutbolNet, Plataforma per la Llengua o ESADE, les solucions aportades sén
molt bones, modificant el pes de la part grafica o textual segons necessitat, sense que
repercuteixi negativament en la coheréncia general de la campanya, i mantenint molt
bons nivells d’impacte visual.
Proposta de puntuacié: 2 punts.

Us de missatges concordants amb la imatge de marca i/o projecte concret

a desenvolupar (fins a 1 punt)
Les diferents feines presentades mostren un Us correcte dels missatges i coheréncia
amb la imatge de la marca o el projecte. L’Us dels recursos, en alguns casos imatge
fotografica, en altres il-lustracio o tipografia, i en altres una utilitzacié mixta, és coherent
amb el que es vol comunicar, i en general manté un bon equilibri que ajuda al
posicionament correcte de la marca, o a la comunicacié dels projectes presentats.
Proposta de puntuacié: 1 punt.

Adequacio al public objectiu (fins a 2 punts)

Bona utilitzacié i convivéncia dels elements grafics i textos i missatges
per la comunicaci6é amb el public objectiu (formats, tamanys de
tipografia, recursos de color, solucions de manipulat, etc.) (fins a 1
punt)
Les campanyes presentades per Eleven Adworks SL solucionen correctament les
diferents necessitats dels publics objectius. Cal destacar que alguna campanya com la
de Coffee Mixers implica la creacié d’un nou public per a la marca, gracies a la
campanya de comunicacio, i la resolucio és molt bona. L’Gs dels elements grafics i els
missatges sén adients per a la tipologia de public que es busca, recolzat amb treball a
nivell fotografic amb aquesta intencionalitat.
Totes les campanyes utilitzen varietat de recursos, amb una bona convivéncia entre
ells, i es podria dir que és un segell de I'empresa licitadora comptar amb un ventall de
suports i aplicacions per ajudar a reforcar el missatge als publics objectius de cada
campanya.
Proposta de puntuacié: 1 punt.

Capacitat d’implementacié en diferents publics (fins a 1 punt)

A causa de la gran quantitat de recursos utilitzats i dels suports originals de totes les
campanyes presentades, la capacitat d’impacte visual és molt alta, i aixo pot ajudar a
facilitar la implementacié en nous publics, a través de la resta de solucions de disseny
proposades. En aquest cas, totes les campanyes tenen aquesta capacitat, tot i que les
més dirigides a publics més tancats, per exemple ESADE, es treballen limitant
aquestes possibilitats. Novament, les feines presentades en aquest dossier tenen una
molt bona resolucio.

Financat per:
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Proposta de puntuacio: 1 punts.

Proposta Aspectes de comunicacié: 5 punts.

PROPOSTA DE PUNTUACIO CRITERIS AMB JUDICI DE VALOR: 15 punts

Lot 1: Servei de creativitat, disseny grafic, produccio6 i instal-lacié dels elements
de comunicacid i difusio de la implantacié de la ZBE de Viladecans

LICITADOR 1: Alejandra Dios Marquez 12,50
PUNTS
PUNTUACIO PUNTUACIO RESUM
MAXIMA OBTINGUDA PUNTUACIO
POSSIBLE OBTINGUDA
ASPECTES DE DISSENY 10,00 0,00 0,00
ASPECTES DE COMUNICACIO 5,00 0,00 0,00
LICITADOR 2: La Pinza Agéncia Creativa 13,75
PUNTS
PUNTUACIO PUNTUACIO RESUM
MAXIMA OBTINGUDA PUNTUACIO
POSSIBLE OBTINGUDA
ASPECTES DE DISSENY 10,00 9,00 8,75
ASPECTES DE COMUNICACIO 5,00 5,00 5,00
LICITADOR 3: Eleven Adworks SL 15,00
PUNTS
PUNTUACIO PUNTUACIO RESUM
MAXIMA OBTINGUDA PUNTUACIO
POSSIBLE OBTINGUDA
ASPECTES DE DISSENY 10,00 10,00 10,00
ASPECTES DE COMUNICACIO 5,00 5,00 5,00

Atés que en data 25 de novembre de 2021 i posteriorment a haver emes el técnic responsable
del contracte, informe técnic avaluant el contingut del sobre B contenidor de la documentacié
técnica, en la mateixa data s’ha procedit a fer 'obertura del sobre C, aixecant acta i deixant
constancia de les ofertes presentades inicialment.

Atés que a l'acta d’obertura del sobre C s’adverteix que el licitador numero 1 al lot nimero 1
presenta quanties superiors respecte les maximes establertes al PCAP en relacio a les
Capcaleres de xarxes socials, oferint un import de 170€ essent el maxim establert al PCAP de
150€ i que digual manera el licitador nimero 3 presenta quanties superiors respecte les
maximes establertes al PCAP en relacié al Cartell A3, oferint un import de 180€ essent el
maxim establert al PCAP de 150€.

Atés que en data 25 de novembre de 2022 s’acorda:
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Primer.- Donar trasllat als serveis juridics de Viladecans Qualitat, S.L. de les ofertes
presentades perqué es manifestin respecte els preus presentats pels licitadors 1 i 3 en
el lot 1.

Segon.- Convocar als licitadors a I'acta de negociacié.

Ates que en data 28 de novembre es va emetre informe pels serveis juridics que assisteixen a
I'organ de contractacié concloent que:

“Per tot Ianterior, procedeix elevar a I'Organ de Contractacié competent del
procediment de referéncia la proposta d’EXCLUSIO de la proposta presentada pel
licitador num. 1 ALEJANDRA DIOS MARQUEZ i el licitador nimero 3 ELEVEN
ADWORKS, S.L al lot num.1 (Serveis de comunicacié de la zona d’estacionament
regulat i la implantacié de la zona de baixes emissions a Viladecans) del procediment
negociat sense publicitat per a I'adjudicacié del procediment negociat sense publicitat
per a la contractacié dels serveis de comunicacié de [lampliaci6 de la zona
d’estacionament regulat i la implantacié de la zona de baixes emissions a Viladecans
financat en el marc del pla de recuperacié, transformacié i resiliencia amb fons
NextGenerationEU per haver presentat una proposta contraria al estipulat pel Plec de
Clausules Administratives Particulars que regeix la present licitacié en presentar preus
unitaris superiors als establerts”

Atés que en data 28 de novembre 2022 I'd0rgan de contractacio va procedir a excloure del lot
namero 1 al licitador 1 i al licitador 3.

Atés que en data 28 de novembre de 2022 es va procedir a fer I'acta de negociacio del lot 1,
Unicament amb el licitador 2, essent que aquest no modifica cap aspecte de la proposta
inicialment presentada.

Atés que en data 28 de novembre de 2022 es va procedir igualment a realitzar I'acta de
negociacio del lot nimero 2, amb licitador 1, 2 i 3, essent que tots compareixen en temps i
forma a I'acta de negociacio i cap modifica I'oferta inicialment presentada.

Ates que finalitzada la negociacio, es dona trasllat al tecnic per a la valoracié de les ofertes
economiques i altres criteris d’aplicacié automatica.

Atés que en data 30 de novembre de 2022 el técnic que assisteix al organ de contractacio, ha
emeés informe tecnic valorant les ofertes presentades al procediment en el que consta el
seguent:

“ Examinades les ofertes presentades i admeses en el procediment obert, es procedeix a
la valoraci6 de les pliques d’acord amb els criteris continguts al Plec que son els seglients:

“Lot 1. Servei de creativitat, disseny grafic, produccié i instal-lacié dels elements de
comunicaci6 i difusié de la implantacié de la ZBE de Viladecans

a) Oferta econdmica De 0 a 50
punts

b) Criteris objectius de I'oferta tecnica De 0 a 35 punts

c) Criteris técnics de judici de valor De 0 a 15 punts

1. CRITERIS OBJECTIUS D’APLICACIO AUTOMATICA

a) Oferta economica De 0 a 50 punts

Financat per:
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Per puntuar I'oferta economica s’aplicara la férmula segient:

el (52« (e

Pv= Puntuacioé de l'oferta a valorar
P= Punts criteri economic

Om= Oferta millor

Ov= Oferta a valorar

IL= Import de Licitacio

VP= Valor de ponderacio

VP=1,75

Els punts percentuals resultants dels calculs realitzat al aplicar les férmules establertes per
la valoracié dels criteris objectius, i en general en la valoracid de tots els criteris, es
calcularan aproximadament a la mil-lesima del punt percentual, arrodonint després al
segon decimal del punt percentual per defecte si la mil-lesima de punt percentual és
inferior a 5 i per excés quan sigui superior a 5.

Es valoraran individualment els serveis especificats a la taula, aplicant la férmula a
cadascun dels preus. Per tant, cal presentar les tarifes de preus dels serveis seguint
aguesta taula.

Creativitat, originals PITEI I 12
o L referencia (IVA Puntuacié méaxima servei
maquetacio i produccio .
exclos)

Campanya publicitaria general 3.000 € 4 punts
Flyer 10 x 21 cm. 180 € 2 punts
Flyer DIN A5 200 € 2 punts
Cfitaleg DIN A4 (preu per 60 € 2 punts
pagina)

Cfitaleg DIN A5 (preu per 25 € 2 punts
pagina)

Premsa- Pagina sencera 200 € 2 punts
Premsa- Faldé 150 € 1 punts
Premsa- Modul 90 € 1 punts
Lona 150 € 3 punts
Opis 200 € 3 punts
Roll Up 150 € 1 punts
Cartell A3 150 € 3 punts
Capcaleres Xarxes Socials 150 € 3 punts
Or|g.|nals elements Xarxes 60 € 2 punts
Socials

Preu unitari de
Producci6 d’elements referéncia (IVA Puntuacié Servei
exclos)
Finangat per:
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Flyer 10 x 21 cm. 0,10 € 2 punts
Flyer DIN A5 0,13 € 2 punts
Cataleg DIN A4 (4 pagines) 1,25 € 2 punts
Cgtgleg DIN A5 (preu per 1€ 2 punts
pagina)

Lona (2X4 m) 30 € 2 punts
Opis 12 € 3 punts
Roll Up 55 € 3 punts
Cartell A3 0.35 € 3 punts

b) Criteris objectius de I’oferta técnica: de 0 a 35 punts
La prestacié d’aquests serveis té com a objectiu el desenvolupament d’una comunicacié
eficient i util de les noves intervencions relacionades amb la mobilitat a Viladecans. Per les
caracteristiques del servei, els criteris d’organitzaci6é i prestacié del servei, aixi com la
correcta execucio técnica de les diferents accions que es proposin, han d’anar unides, per
poder garantir el correcte desenvolupament del servei i l'assoliment dels objectius
proposats.
Per aquest motiu es valoraran els seglents aspectes amb la puntuacié indicada, que s’ha
d’especificar en la memoria descriptiva sol-licitada:
Dedicaci6 del personal proposat al servei (35 punts). La valoracio es realitzara atenent
a la seguent taula comptant la dedicacié de tot el personal disponible pel servei, a partir
d’un minim de 4 hores setmanals de dedicacio en el moment de formalitzar I'encarrec.
Dedicacié de 16 hores setmanals 35 punts
Dedicaci6 de 10 hores setmanals 20 punts
Dedicaci6é de 8 hores setmanals 15 punts
Dedicacié de 6 hores setmanals 10 punts
Dedicaci6é de 4 hores setmanals 5 punts
A) Oferta economica
a) Ofertaeconomica De 0 a 50 punts
Per puntuar l'oferta economica s’aplicara la formula seglient:
0,—0, 1
= - (252 (Der
IL vp
Pv= Puntuacié de I'oferta a valorar
P= Punts criteri econdmic
Om= Oferta millor
Ov= Oferta a valorar
IL= Import de Licitacio
VP= Valor de ponderacié
Finangat per:
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VP=1,75

A continuacié es presenta el valor presentat pel licitador admés a la licitacié i la puntuacio
obtinguda:

e Licitador 2
Nom licitador: Moorning Cool Things, S.L.
Puntuacié sobre B: 13,75 punts

Oferta econdmica per als dos primers anys 13.522,10 € IVA exclos

Oferta preu estimat anual 6.761,05 € IVA exclos

Dedicacié 18 hores setmanals.

CRITERIS OBJECTIUS D’APLICACIO AUTOMATICA

Resum de la proposta:

L’empresa Moorning Cool Things, S.L.presenta una proposta economica amb el calcul
desglossat per accions que permet realitzar 'avaluacié amb la informacié aportada.

La proposta presenta una quantitat anual de 6.761,05€, amb els segilients preus unitaris que
han obtingut la puntuacié que es proposa en aquesta taula:

Creativitat, Preu unitari de | Puntuacio Proposta | Millor Proposta
originals, referéncia (IVA | maxima de preu oferta de
magquetacio i | exclos) servei unitari puntuacio
produccio empresa

licitadora
Campanya 3000,00 4 2250,00 2250,00 | 4,00

publicitaria general

Flyer 10 x 21 cm. 180,00 2 160,00 160,00 2,00
Flyer DIN A5 200,00 2 170,00 170,00 2,00
Catdleg DIN A4 | 60,00 2 50,00 50,00 2,00

(preu per pagina)

Cataleg DIN A5 | 25,00 2 24,00 24,00 2,00
(preu per pagina)

Premsa- Pagina | 200,00 2 170,00 170,00 2,00
sencera
Premsa- Faldo 150,00 1 130,00 130,00 1,00
Premsa- Modul 90,00 1 85,00 85,00 1,00
Lona 150,00 3 130,00 130,00 3,00
Finangat per:
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Opis 200,00 3 170,00 170,00 3,00
Roll Up 150,00 1 130,00 130,00 1,00
Cartell A3 150,00 3 135,00 135,00 3,00
Capcaleres Xarxes | 150,00 3 130,00 130,00 3,00
Socials
Originals  elements | 60,00 2 50,00 50,00 2,00
Xarxes Socials
Puntuacié apartat 31,00
Produccio Preu unitari de | Puntuacio
d’elements referéncia (IVA | Servei

exclos)
Flyer 10 x 21 cm. 0,10 2 0,08 0,08 2,00
Flyer DIN A5 0,13 2 0,12 0,12 2,00
Cataleg DIN A4 (4| 1,25 2 1,15 1,15 2,00
pagines)
Cataleg DIN A5 | 1,00 2 0,90 0,90 2,00
(preu per pagina)
Lona (2X4 m) 30,00 2 28,00 28,00 2,00
Opis 12,00 3 11,20 11,20 3,00
Roll Up 55,00 3 48,00 48,00 3,00
Cartell A3 0,35 3 0,25 0,25 3,00
Puntuacié apartat 19,00
Puntuacié TOTAL 50,00

En quant als criteris objectius de dedicacid, 'empresa Moorning Cool Things, S.L.presenta una
proposta de dedicacio de 18 hores setmanals.

Avaluacié de la proposta:

a) Oferta econdmica. Fins a 50 punts

Aplicant la formula de valoracié per aquest apartat i les condicions d’avaluacio, la proposta de
puntuacio és la seguent:

Creativitat, originals i maquetacié: 31,00 punts
Produccié d’elements: 19,00 punts

Financat per:
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Proposta de puntuacié d’aquest apartat: 46,95 punts

b) Criteris objectius de I’oferta técnica: de 0 a 35 punts
Dedicacié de 16 hores setmanals 35 punts
Dedicacié de 10 hores setmanals 20 punts
Dedicacié de 8 hores setmanals 15 punts
Dedicacié de 6 hores setmanals 10 punts
Dedicaci6 de 4 hores setmanals 5 punts

Aplicant la férmula de valoracié per aquest apartat i les condicions d’avaluacio, la proposta de
puntuacio és la segiient:

Dedicaci6 de 16 hores setmanals: 35 punts.
Proposta de puntuacié d’aquest apartat: 35 punts

Atés que consta a l'informe técnic els segiients quadres resums de les puntuacions obtingudes
pels licitadors per al lot 1:

LICITADOR 2: Moorning Cool Things, S.L. 85,00 PUNTS
PUNTUACIO PUNTUACI RESUM
MAXIMA O PUNTUACIO
POSSIBLE OBTINGUD OBTINGUD
A A
OFERTA ECONOMICA 50,00 50,00 50,00
CRITERIS OBJECTIUS DE DEDICACIO 35,00 35,00 35,00

Atés que consta al mateix informe la valoracié de les ofertes presentades i admeses al LOT 2
“Servei de creativitat, disseny grafic, producci6 i instal-lacié dels elements de comunicacio i
difusié de I'ampliacié de la ZER de Viladecans.”

Lot 2. Servei de creativitat, disseny grafic, produccié i instal-lacié dels elements de
comunicacio i difusié de I'ampliacié de la ZER de Viladecans.

a) Oferta econdmica De 0 a 50 punts
b) Criteris objectius de l'oferta técnica De 0 a 35 punts
c) Criteris tecnics de judici de valor De 0 a 15 punts

2. CRITERIS OBJECTIUS D’APLICACIO AUTOMATICA

a. Oferta economica De 0 a 50 punts

Per puntuar I'oferta economica s’aplicara la férmula seglient:

Financat per:
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r=[- (7)< (G

Pv= Puntuaci6 de l'oferta a valorar
P= Punts criteri economic

Om= Oferta millor

Ov= Oferta a valorar

IL= Import de Licitacio

VP= Valor de ponderacio

VP=1,75

Els punts percentuals resultants dels calculs realitzat al aplicar les férmules establertes per
la valoracid dels criteris objectius, i en general en la valoracié de tots els criteris, es
calcularan aproximadament a la mil-lésima del punt percentual, arrodonint després al
segon decimal del punt percentual per defecte si la mil-lésima de punt percentual és
inferior a 5 i per excés quan sigui superior a 5.

Es valoraran individualment els serveis especificats a la taula, aplicant la férmula a
cadascun dels preus. Per tant, cal presentar les tarifes de preus dels serveis seguint
aguesta taula.

Creativitat, originals PITEI I 12
o L referencia (IVA Puntuacié méaxima servei
maquetacio i produccio .
exclos)

Campanya publicitaria general 3.000 € 4 punts
Flyer 10 x 21 cm. 180 € 2 punts
Flyer DIN A5 200 € 2 punts
Cfitaleg DIN A4 (preu per 60 € 2 punts
pagina)

Cfitaleg DIN A5 (preu per 25 € 2 punts
pagina)

Premsa- Pagina sencera 200 € 2 punts
Premsa- Faldé 150 € 1 punts
Premsa- Modul 90 € 1 punts
Lona 150 € 3 punts
Opis 200 € 3 punts
Roll Up 150 € 1 punts
Cartell A3 150 € 3 punts
Capcaleres Xarxes Socials 150 € 3 punts
Or|g.|nals elements Xarxes 60 € 2 punts
Socials

Preu unitari de
Produccié d’elements referéncia (IVA Puntuacié Servei
exclos)
Finangat per:
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Flyer 10 x 21 cm. 0,10 € 2 punts
Flyer DIN A5 0,13 € 2 punts
Cataleg DIN A4 (4 pagines) 1,25 € 2 punts
Cgtaleg DIN A5 (preu per 1€ 2 punts
pagina)

Lona (2X4 m) 30 € 2 punts
Opis 12 € 3 punts
Roll Up 55 € 3 punts
Cartell A3 0.35 € 3 punts

d) Criteris objectius de I'oferta técnica: de 0 a 35 punts

La prestacié d’aquests serveis té com a objectiu el desenvolupament d’una comunicacié
eficient i util de les noves intervencions relacionades amb la mobilitat a Viladecans. Per les
caracteristiques del servei, els criteris d’organitzaci6é i prestacié del servei, aixi com la
correcta execucio técnica de les diferents accions que es proposin, han d’anar unides, per
poder garantir el correcte desenvolupament del servei i l'assoliment dels objectius
proposats.

Per aquest motiu es valoraran els seglents aspectes amb la puntuacié indicada, que s’ha
d’especificar en la memoria descriptiva sol-licitada:

Dedicaci6 del personal proposat al servei (35 punts). La valoracio es realitzara atenent
a la seguent taula comptant la dedicacié de tot el personal disponible pel servei, a partir
d’un minim de 4 hores setmanals de dedicacio en el moment de formalitzar I'encarrec.

Dedicacié de 16 hores setmanals 35 punts
Dedicacié de 10 hores setmanals 20 punts
Dedicaci6é de 8 hores setmanals 15 punts
Dedicacié de 6 hores setmanals 10 punts
Dedicaci6é de 4 hores setmanals 5 punts

Licitador 1
Nom licitador: Alejandra Dios Marquez
Puntuacié sobre B: 0 punts

Oferta econdmica per als dos primers anys 18.071,20 € IVA exclos

Oferta preu estimat anual 9.035,60 € IVA exclos

Dedicaci6 16 hores setmanals.

CRITERIS OBJECTIUS D’APLICACIO AUTOMATICA

Resum de la proposta:
L’empresa Alejandra Dios Marquez presenta una proposta economica amb el calcul desglossat
per accions que permet realitzar 'avaluacié amb la informacié aportada.

Financat per:
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La proposta presenta una quantitat anual de 9.035,60€ , amb els segiients preus unitaris que
han obtingut la puntuacié que es proposa en aquesta taula:

Financat per:
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Proposta
- . de preu
Creativitat, O“.Q'F‘a's’ Preu unitari de Puntuacié — Millor .,
maquetacio | referéncia (IVA exclds) | maxima servei unitari oferta PIEREEIE € [pUnIEE)s
producci6 empresa
licitadora
Campanya  publicitaria 3000,00 4 1800,00 | 1800,00
general 4,00
Flyer 10 x 21 cm. 180,00 150,00 150,00 2,00
Flyer DIN A5 200,00 170,00 170,00 2,00
Cataleg DIN A4 (preu 60,00 2 30,00 | 30,00
per pagina) 2,00
Catdleg DIN A5 (preu 25,00 2 20,00 | 20,00
per pagina) 2,00
Premsa- Pagina sencera 200,00 2 150,00 150,00 2,00
Premsa- Faldé 150,00 130,00 130,00 1,00
Premsa- Modul 90,00 1 70,00 70,00 1,00
Lona 150,00 3 120,00 120,00 3,00
Opis 150,00 3 120,00 120,00 3,00
Roll Up 100,00 1 80,00 80,00 1,00
Cartell A3 200,00 3 150,00 135,00 2,87
Capcaleres Xarxes 200,00 3 170,00 | 130,00
Socials
2,66
Originals _ elements 60,00 > 40,00 40,00
Xarxes Socials
2,00
Puntuacié apartat
30,53
Produccié d’elements Preu unitari de Puntuaci6
referéncia (IVA exclos) Servei 30,53
Flyer 10 x 21 cm. 0,10 2 0,08 0,08 2,00
Flyer DIN A5 0,13 2 0,10 0,10 2,00
Cataleg =~ DIN A4 (4 1,25 2 1,10 0,92
pagines) 1,84
Catalgeg_ DIN A5 (preu 1,00 5 0,80 072
per pagina) 1,91
Lona (2X4 m) 30,00 2 25,00 25,00 2,00
Opis 12,00 3 10,00 9,50 2,93
Roll Up 55,00 3 48,00 48,00 3,00
Cartell A3 0,35 3 0,25 0,25 3,00
Puntuacio apartat 18,67
Puntuacié TOTAL 49,20
Finangat per:
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En quant als criteris objectius de dedicacid, 'empresa Alejandra Dios Marquez presenta una
proposta de dedicacio de 16 hores setmanals.

Avaluacié de la proposta:

1. Oferta econdmica. Fins a 50 punts

Aplicant la formula de valoracié per aquest apartat i les condicions d’avaluacioé, la proposta de
puntuacio és la segiient:

Creativitat, originals i maquetacio: 30,53 punts
Produccié d’elements: 18,67 punts

Proposta de puntuacié d’aquest apartat: 49,20 punts

2. Criteris objectius de I'oferta técnica: de 0 a 35 punts
Dedicacié de 16 hores setmanals 35 punts
Dedicacié de 10 hores setmanals 20 punts
Dedicaci6 de 8 hores setmanals 15 punts
Dedicaci6 de 6 hores setmanals 10 punts
Dedicaci6 de 4 hores setmanals 5 punts

Aplicant la formula de valoracié per aquest apartat i les condicions d’avaluacio, la proposta de
puntuacio és la seguent:

Dedicaci6 de 16 hores setmanals: 35 punts.
Proposta de puntuacié d’aquest apartat: 35 punts

PROPOSTA OBJECTIUS D’APLICACIO AUTOMATICA: 84,20 punts

Licitador 2
Nom licitador: Moorning Cool Things, S.L.
e Puntuaci6 sobre B: 13,75 punts

Oferta economica per als dos primers anys 21.782,10 € IVA exclos

Oferta preu estimat anual 10.891,05 € IVA exclos

Dedicaci6 18 hores setmanals.

CRITERIS OBJECTIUS D’APLICACIO AUTOMATICA

Resum de la proposta:
L’empresa Moorning Cool Things, S.L. presenta una proposta econdomica amb el calcul
desglossat per accions que permet realitzar I'avaluacié amb la informacié aportada.

La proposta presenta una quantitat anual de 10.891,05€, amb els seglients preus unitaris que
han obtingut la puntuacié que es proposa en aquesta taula:

En quant als criteris objectius de dedicacio, 'empresa Moorning Cool Things, S.L.presenta una
proposta de dedicacio de 18 hores setmanals

Financat per:
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o o Proposta
Creativitat, originals, Preu unitari de Puntuacio de preu Millor Proposta
maquetacio | referéncia (IVA exclds) | maxima servei unitari oferta i :
produccio empresa puntuacio
licitadora
Campanya  publicitaria 3000,00 4 2250,00 | 1800,00
general 3,66
Flyer 10 x 21 cm. 180,00 2 160,00 150,00 194
Flyer DIN A5 200,00 2 170,00 170,00 200
Cataleg DIN A4 (preu 60,00 2 50,00 30,00
per pagina) 162
g:rti'gging”\' A5 (preu 25,00 2 24,00 20,00
1,82
Premsa- Pagina sencera 200,00 2 170,00 150,00
1,89
Premsa- Faldo 150,00 1 130,00 130,00 1.00
Premsa- Modul 90,00 1 85,00 70,00 090
Lona 150,00 3 130,00 120,00 2,89
Opis 150,00 3 170,00 120,00 2,43
Roll Up 100,00 1 130,00 80,00 0,71
Cartell A3 200,00 3 135,00 135,00 3,00
Capgaleres Xarxes 200,00 3 130,00 130,00
Socials 3,00
Originals _ elements 60,00 2 50,00 40,00
Xarxes Socials 181
Puntuacio6 apartat 28,66
Produccié d’elements Preu unitari de Puntuacio
referéncia (IVA exclos) Servei
Flyer 10 x 21 cm. 0,10 2 0,08 0,08 2,00
Flyer DIN A5 0,13 2 0,12 0,10 182
Cataleg  DIN A4 (4 1,25 2 1,15 0,92
pagines) 1,79
Catalgag_ DIN A5 (preu 1,00 2 0.90 0.72
per pagina) 1,79
Lona (2X4 m) 30,00 2 28,00 25,00 189
Opis 12,00 11,20 9,50 2,76
Roll Up 55,00 48,00 48,00 3,00
Cartell A3 0,35 0,25 0,25 3,00
Puntuacié apartat 18,05
Puntuacio TOTAL 46,71
Financat per:
n I Unkén Eviopas ,ﬁ; B R ous (G s Rechpsrmsicy TS ... Next |GE|1P.araTi0n T —— % viladecans?ﬁaiitat
1o Unien il i uny ’

i
R




Avaluacié de la proposta:

A) Oferta econdmica. Fins a 50 punts

Aplicant la férmula de valoracié per aquest apartat i les condicions d’avaluacio, la proposta de
puntuacio és la segtient:

Creativitat, originals i maquetacio: 28,66 punts
Producci6 d’elements: 18,05 punts

Proposta de puntuacié d’aquest apartat: 46,71 punts
B) Criteris objectius de I’oferta técnica: de 0 a 35 punts

Aplicant la férmula de valoracié per aquest apartat i les condicions d’avaluacio, la proposta de
puntuacio és la seguent:

Dedicaci6é de 16 hores setmanals 35 punts
Dedicacié de 10 hores setmanals 20 punts
Dedicaci6é de 8 hores setmanals 15 punts
Dedicacié de 6 hores setmanals 10 punts
Dedicaci6é de 4 hores setmanals 5 punts

Dedicaci6 de 16 hores setmanals: 35 punts.
Proposta de puntuacié d’aquest apartat: 35 punts

PROPOSTA OBJECTIUS D’APLICACIO AUTOMATICA: 81,71 punts

e Licitador 3
e Nom licitador: Eleven Adworks, SL
e Puntuacié sobre B: 15 punts

Oferta economica per als dos primers anys 24.941 € IVA exclos

Oferta preu estimat anual 12.470,50 € IVA exclos

Dedicaci6 16 hores setmanals.

CRITERIS OBJECTIUS D’APLICACIO AUTOMATICA

Resum de la proposta:
L’empresa Eleven Adworks, SL presenta una proposta economica amb el calcul desglossat per
accions que permet realitzar 'avaluacié amb la informacié aportada.

La proposta presenta una quantitat anual de 12.470,50€, amb els seglients preus unitaris que
han obtingut la puntuacié que es proposa en aquesta taula:

Proposta
Creativitat, o .,
pSi Preu unitari de Puntuacio | 9€Preu Millop | Proposta
9 S referéncia (IVA maxima unitari de
magquetacio i . ; oferta -
./ exclos) servei empresa puntuacio
produccié .
licitadora
Financat per:
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Campanya 3000,00 4 2800,00 | 1800,00
publicitaria general

3,24
Flyer 10 x 21 cm. 180,00 2 170,00 150,00 187
Flyer DIN A5 200,00 2 190,00 170,00 189
g:rti'aegi%'\' A4 (preu 60,00 2 50,00 | 30,00

1,62
g:rtegggig)'\' AS (preu 25,00 2 20,00 | 20,00

2,00
Premsa- Pagina 200,00 2 190,00 | 150,00
sencera

1,77
Premsa- Fald6 150,00 1 140,00 130,00 0.96
Premsa- Modul 90,00 1 80,00 70,00 0,94
Lona 150,00 3 140,00 120,00 2,77
Opis 150,00 3 140,00 120,00 2,77
Roll Up 100,00 1 90,00 80,00 0,94
Cartell A3 200,00 3 190,00 135,00 2,53
Capcaleres  Xarxes 200,00 3 190,00 | 130,00
Socials

2,49
Originals _ elements 60,00 > 50,00 40,00
Xarxes Socials

1,81
Puntuacié apartat

27,60
Producci6 Preu ‘unl_tan de Puntuacio
y referéncia (IVA :
d’elements . Servei
exclos)

Flyer 10 x 21 cm. 0,10 2 0,09 0,08 1,89
Flyer DIN A5 0,13 2 0,12 0,10 1,82
Cg‘t?r']eegs) DIN A4 (4 1,25 2 0,92 0,92
pag 2,00
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gjrt?ggi%'\' AS (preu 1,00 2 0,72 0,72

2,00
Lona (2X4 m) 30,00 2 28,00 25,00 1,89
Opis 12,00 9,50 9,50 3,00
Roll Up 55,00 55,00 48,00 2,78
Cartell A3 0,35 0,33 0,25 2,61
Puntuacio apartat 17,99
Puntuacio TOTAL 45,58

En quant als criteris objectius de dedicacié, I'empresa Eleven Adworks, SL presenta una

proposta de dedicacio de 16 hores setmanals.

Avaluacié de la proposta:

1. Oferta economica. Fins a 50 punts

Aplicant la formula de valoracié per aquest apartat i les condicions d’avaluacio, la proposta de

puntuacio és la seguent:

Creativitat, originals i maquetaci6: 27,60 punts
Produccié d’elements: 17,99 punts

Proposta de puntuacié d’aquest apartat: 45,58 p

unts

2. Criteris objectius de I'oferta técnica: de 0 a 35 punts

Aplicant la formula de valoracié per aquest apartat i les condicions d’avaluacio, la proposta de

puntuacio és la seguent:

Dedicacié de 16 hores setmanals 35 punts
Dedicacié de 10 hores setmanals 20 punts
Dedicaci6é de 8 hores setmanals 15 punts
Dedicacié de 6 hores setmanals 10 punts
Dedicaci6é de 4 hores setmanals 5 punts

Dedicaci6 de 16 hores setmanals: 35 punts.

Proposta de puntuacié d’aquest apartat: 35 punts

PROPOSTA OBJECTIUS D’APLICACIO AUTOMATICA LOT 2: 80,58 punts

Atés que consta a l'informe técnic els segiients quadres resums de les puntuacions obtingudes

pels licitadors per al Lot 2 segients:

Financat per:
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LICITADOR 1: Alejandra Dios Marquez

84,04 PUNTS

PUNTUACIO PUNTUACI RESUM
MAXIMA o) PUNTUACIO
POSSIBLE OBTINGUD OBTINGUD
A A
OFERTA ECONOMICA 50,00 49,20 49,20
CRITERIS OBJECTIUS DE DEDICACIO 35,00 35,00 35,00
LICITADOR 2: Moorning Cool Things, S.L. 81,71 PUNTS
PUNTUACIO PUNTUACI RESUM
MAXIMA o) PUNTUACIO
POSSIBLE OBTINGUD OBTINGUD
A A
OFERTA ECONOMICA 50,00 46,71 46,71
CRITERIS OBJECTIUS DE DEDICACIO 35,00 35,00 35,00
LICITADOR 3: Eleven Adworks SL 80,58 PUNTS
PUNTUACIO PUNTUACI RESUM
MAXIMA ) PUNTUACIO
POSSIBLE OBTINGUD OBTINGUD
A A
OFERTA ECONOMICA 50,00 45,58 45,58
CRITERIS OBJECTIUS DE DEDICACIO 35,00 35,00 35,00

Ates que consta en el mateix informe que no s’han detectat ofertes que continguin baixes
desproporcionades o temeraries en cap dels dos lots.

Atés que consta en el mateix informe els quadres resums de les puntuacions obtingudes al

LOT 1i LOT 2 seglents:

Lot 1. Servei de creativitat, disseny grafic, produccio i instal-lacié dels elements de

comunicaci6 i difusié de la implantacié de la ZBE de Viladecans

SOBRE B SOBRE C
Creativitat, PUNTACIO
Ne . L originals, p L Total TOTAL
Licitador Empresa Disseny | Comunicaci6 | Total maquetaci6 Producci6 | Dedicaci6 puntuacio
i produccio
2 Moorning Cool Things 8,75 5,00 13,75 31,00 19,00 35 85,00 94,17
Financat per:
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Lot 2. Servei de creativitat, disseny grafic, producci6 i instal-lacié6 dels elements de
comunicacio i difusio de I'ampliacié de la ZER de Viladecans.

SOBRE B SOBRE C
Creativitat, PUNTACIO
Ne . S originals, > Y Total TOTAL
Licitador Empresa | Disseny | Comunicacié | Total maquetacié Producci6 | Dedicacio puNtuacié
i produccio
Eleven
3 Adworks 10,00 5,00 15,00 27,60 17,99 35 80,59 95,59
Moorning
2 Cool 8,75 5,00 13,75 28,66 18,05 35 81,71 95,46
Things
1 A'%?gsdra 0,00 0,00 0,00 30,53 18,67 35 84,20 84,20

Ates que en l'informe técnic de data 30 de novembre de 2022 es proposa:
PRIMER.- Aprovar per al LOT 1 la seglient puntuacio:

Licitador 2 Moorning Cool Things, S.L.:
Puntuacié sobre B: 13,75 punts
Puntuacié sobre C: 85,00 punts
Puntuacié Total: 98,75 punts

SEGON.- Adjudicar el LOT 1 al licitador numero 2 Moorning Cool Things, S.L, en haver
obtingut un total de 98,75 punts

TERCER.- Aprovar per al LOT 2 la segiient puntuacio:

Licitador 1 Alejandra Dios Marquez:
Puntuacioé sobre B: 0,00 punts
Puntuacioé sobre C: 84,20 punts
Puntuacié Total: 84,20 punts

Licitador 2 Moorning Cool Things, S.L.:
Puntuacié sobre B: 13,75 punts
Puntuacioé sobre C: 81,71 punts
Puntuacié Total: 95,46 punts

Licitador 2 Eleven Adworks, S.L.:
Puntuacié sobre B: 15.00 punts
Puntuacioé sobre C: 80,59 punts
Puntuacié Total: 95,59 punts

QUART.- Adjudicar el LOT 2 al licitador nimero 3 ELEVEN ADWORK S.L, en haver
obtingut un total de 95,59 punts

RESOLC

PRIMER.- RATIFICAR, a la vista del informes técnics que obren a I'expedient, la puntuacio
obtinguda pels licitadors admesos procediment negociat sense publicitat per a la contractacio
del servei de comunicaci6 de I'ampliacié de la zona d’estacionament regulat i la implantacié de
la zona de baixes emissions a Viladecans finangat en el marc del Pla de Recuperacio
Transformacio i Resiliencia amb fons NextGenerationEU.

Financat per:
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SEGON.-

ADJUDICAR el LOT 1 Servei de creativitat, disseny grafic, produccid i instal-lacié
dels elements de comunicacié i difusi6é de la implantacié de la ZBE de Viladecans
del contracte de serveis de comunicacié de I'ampliacié de la zona d’estacionament
regulat i la implantacio de la zona de baixes emissions de Viladecans a I'empresa
MOORNING COOL THINGS, S.L per un import de TRETZE MIL CINC-CENTS
VINT- |- DOS AMB DEU CENTIMS (13.522,10€) IVA exclos per als dos anys de
contracte amb un import anual de SIS MIL SET-CENTS SEIXANTA-UN EUROS
AMB CINC CENTIMS (6.761,05€) IVA exclos i una dedicacio horaria de 18 hores
setmanals, amb els preus unitaris que obren a l'oferta presentada, atés que ha
estat la que ha obtingut la millor puntuacié en la suma dels criteris avaluables
subjectes a judici de valor i criteris d’aplicacié automatica, amb un total de 98.75
punts.

TERCER.- ADJUDICAR el LOT 2 Servei de creativitat, disseny grafic, produccié i instal-lacié

QUART .-

QUART.-

dels elements de comunicacio i difusié de I'ampliacié de la ZER de Viladecans del
contracte de serveis de comunicacié de I'ampliacié de la zona d’estacionament
regulat i la implantacio de la zona de baixes emissions de Viladecans a I'empresa
ELEVEN ADWORK S.L per un import de VINT-I- QUATRE MIL NOU-CENTS
QUARANTA-UN EUROS (24.941,00€) IVA exclos per als dos anys de contracte i
un import anual de DOTZE MIL QUATRE-CENTS SETANTA EUROS AMB
CINQUANTA CENTIMS (12.470,50€) i una dedicacié horaria de 16 hores
setmanals, amb els preus unitaris que obren a l'oferta presentada, atés que ha
estat la que ha obtingut la millor puntuacié en la suma dels criteris avaluables
subjectes a judici de valor i criteris d’aplicacié automatica, amb un total de 95.59
punts.

REQUERIR a la empreses adjudicataries per a que presentin la documentacié
acreditativa de les condicions contingudes al Plec de Clausules Administratives
Particulars essent que la present adjudicacié queda condicionada a la correcta
presentacid i acreditacio dels requisits establerts al Plec de Clausules
Administratives Particulars.

PUBLICAR l'adjudicacio.

CINQUE.- NOTIFICAR als interessats

Viladecans, a data de signatura digital

Sra. ALICIA VALLE CANTALEJO
Consellera Delegada
VILADECANS QUALITAT, S.L.
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