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Antecedents

1.

Ates que en data 24 de marg de 2021 es va publicar al perfil de SPM Viladecans
Mediterrania, S.L. (“VIMED”) integrat a la Plataforma de Serveis de Contractacio
Publica de la Generalitat de Catalunya (“PSCP”), l'anunci_de licitacié del
procediment obert per a I'adjudicacié dels serveis D’ELABORACIO | GESTIO DEL
PLA DE COMUNICACIO DEL PLA DE LLEVANT.

Atés que en data 13 d’abril de 2021 va finalitzar el termini per a presentar les
propostes al procediment de referéncia, a través del Sobre Digital i, segons consta
a data d’avui a la pagina web del Consorci d’Administracié Oberta de Catalunya,
no es va produir cap afectacié a I'eina de Sobre Digital durant I'Gltim dia de
presentacié de propostes.

Atés que en data 15 d’abril de 2021 es va procedir a I'obertura del sobre A i la
Mesa de Contractacié va acordar declarar admeses a la licitacié a les seguents
empreses al haver presentat tota la documentacié del sobre A de conformitat amb
el previst al PCAP:

Licitador 1:

Empresa: externa comunicacio, slu
NIF: B61504551

Data presentacio: 13/04/2021 12:15:28
NUm. De registre: E/000028-2021

Licitador 2:

Empresa: Moorning Cool Things S.L.U
NIF: B66206137

Data presentacio: 13/04/2021 12:44:21
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Num. De registre: E/000029-2021

Atés que en la mateixa data La Mesa acorda requerir al seguent licitador per
tal que esmeni les deficiencies detectades al sobre A atorgant-los un termini
de tres (3) dies habils a aquests efectes amb I'advertiment que, en cas que no
esmenin els defectes observats, no sera admeés i es proposara la seva exclusio
del present procediment de licitacio:

La documentacio presentada NO s’ajusta a la requerida per VIMED al PCAP de
la licitacié. Caldra esmenar la seguent deficiencia:

Licitador 3:

Empresa: DORTOKA disseny S.L
NIF: B62765334

Data presentacio: 13/04/2021 13:58:32
NUm. De registre: E/000030-2021

L’empresa licitadora no presenta declaracié responsable degudament signada.

Tampoc presenta DEUC degudament complimentada i signada. En comptes
d’aix0 ha signat sobre el model de 'annex num. 2 A.

- Es sol-licita a DORTOKA disseny S.L que, per a major facilitat, aporti
declaracié responsable degudament signada d’acord amb el model Annex
2 B.

Atés que en data 27 d’abril de 2021, la Mesa de contractacido després de
gualificar les esmenes de la documentacié presentada en el sobre A, va
acordar admetre totes les esmenes presentades i en conseqiiéncia admetre a
la licitacié les seguents licitadores:

Licitador 1:

Empresa: externa comunicacio, slu
NIF: B61504551

Data presentacio: 13/04/2021 12:15:28
NUm. De registre: E/000028-2021

Licitador 2:

Empresa: Moorning Cool Things S.L.U
NIF: B66206137

Data presentacio: 13/04/2021 12:44:21
NUm. De registre: E/000029-2021

Licitador 3:

Empresa: DORTOKA disseny S.L

NIF: B62765334

Data presentacio: 13/04/2021 13:58:32
NUm. De registre: E/000030-2021

6. Ates que en data 27 d’abril de 2021 la Mesa de Contractacio es reuni per obrir
els sobres B (contenidors de les referéncies técniques) presentats pels
licitadors admesos a la licitacié de referéncia. L’'obertura es realitza sense
incidéncies, constatant-se que els sobres B incloien la documentacié técnica
exigida sense entrar a analitzar si era correcta i suficient ni valorar-ne el seu
contingut.
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7. A continuaci6 s’entregaren els sobres B al técnic responsable per examinar la
documentacié aportada i, en data 14 de maig de 2021, ha emes el
corresponent informe tecnic de valoracié.

Desenvolupament de la sessi6

1. Examinades les ofertes tecniques presentades i admeses en el procediment
obert, per a I'adjudicacié del contracte dels serveis D’ELABORACIO | GESTIO
DEL PLA DE COMUNICACIO DEL PLA DE LLEVANT, es procedeix a la
valoracié dels sobres B d’acord amb els criteris subjectes a judici de valor
continguts al Plec de Clausules Administratives Particulars que son els
seguents:

Criteris subjectes a judici de valor (maxim 45 punts)

1.- Proposta del Pla de comunicacié del projecte que inclogui les fases,
el calendari i les principals accions (fins a 25 punts)

La proposta es valorara de la segiient manera:

Estratégia plantejada. Es valorara que reculli i tingui en Fins a 8 punts
compte tots els elements descrits en els antecedents
d’aquest informe (objetius, target, singularitats, valors de la
marca...).

Principals accions. Es valorara 'adequacio de les Fins a 12 punts
accions plantejades per tal d’aconseguir els objectius
descrits als antecedents d’aquest infome, aixi com la seva
adequaci6 als targets indicats i l'originalitat en quant a
formats i suports plantejats

Indicadors de seguiment del Pla. Es valorara 'adequacié | Fins a 5 punts
dels indicadors proposats, aixi com la metodologia de
recollida de dades, per tal de poder mesurar correctament
els objectius fixats al projecte. Hauran de ser uns
indicadors SMART (specific, measurable, achievable,
relevant and time bound)

2.-Proposta de guid i storyboard del video promocional del projecte
(fins @20 punts)

La proposta es valorara de la seglient manera:

Gui6. Es valorara la qualitat técnica del guid, aixi com el Fins a 7 punts
contingut proposat per tal que transmeti els objectius i
valors del projecte descrits als antecedents d’aquest
informe.

Storyboard. Es valorara l'estil plantejat aixi com els Fins a 10 punts
elements que s’incloguin (personatges, escenaris,
grafisme, etc.), concretament la seva originalitat i
adequacio als missatges principals a transmetre seguint
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els objectius i valors del projecte.

Mostres de videos realitzats que il-lustrin I’estil Fins a 3 punts
proposat. Es valorara l'originalitat i 'adequacio de I'estil
als objectius

La puntuaci6 total d’aquest apartat sera de 45 punts.

Seran exclosos els licitadors que presentin propostes que no superin els
20 punts en la valoracioé dels criteris subjectes a judici de valor.

e Ofertal

e Nom licitador: Moorning Cool Things S.L.U.

e Puntuacio total: 34 punts

Resum de la proposta:

L’empresa Moorning Cool Things, S.L.U. presenta dues memories técniques de maxim
6 pagines, tal com es requeria en l'informe técnic corresponent, en les que consta, de
forma clara i endregada, les dues propostes per realitzar la valoracio técnica. Una de
les memories inclou la proposta del Pla de comunicacié del projecte amb les fases, el
calendari i les principals accions i l'altra la proposta de guié i storyboard del video
promocional del projecte, aixi com diverses mostres de videos realitzats per il-lustrar
I'estil proposat.

Concretament, la primera memoria es tracta d’'un document metodologicament
complert i amb els principals apartats de qualsevol document estratégic:

1. Missié

2. Objectius del Pla de comunicacio

3. Targets

4. MissatgeiTo

5. Fases, Accions i Calendari

6. Indicadors i metodologies de seguiment

En el cas de la segona memoria, presenten un guié en el que es descriu I'estructura i
tipologia de video, els planols i el to a emprar, aixi com el tancament amb els elements
que inclouria. També presenta en detall el contingut de la narracié en off. Pel que fa a
I'Storyboard, desenvolupen amb detall el tipus de planols i imatges que es veuria al
video mentre la veu en off va narrant el seu contingut. També presenten 4 mostres de
videos realitzats per il-lustrar I'estil proposat.

Avaluacio de la proposta:
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1. Proposta del Pla de comunicacié del projecte que inclogui les fases, el
calendari i les principals accions (fins a 25 punts)
De l'analisi dels apartats inclosos en la memoria técnica, podem extreure les segients

valoracions tecniques:

Estratégia:

L’estratégia proposada recull les principals prioritats indicades al briefing. No
obstant, no es realitza una diagnosi prévia, sin6 que es parteix del propi briefing
inicial.

El seu plantejament comenca amb la descripcié de la proposta de missié del
Pla de Llevant centrada en el desenvolupament de les persones, per
relacionar-ho després amb la seva proposta de missatge general: Viu Llevant.
En aquest punt dubtem si el mateix té caracter d’esldogan publicitari o és una
filosofia general del contingut que es desenvolupara, un dubte que es resol a
posteriori, en I'analisi del guié del video promocional del projecte, on apareix
aquesta frase com a missatge de tancament, pero no inclos en la grafica de la
marca de ciutat, per la qual cosa entenem que és un missatge que poden
transmetre diferents peces i que és encertat per al projecte a aplicar.

La formulacié dels objectius generals del pla és correcta, tot i que manca
especificar el periode per aconseguir-los per ajudar a la planificaci6.

A l'apartat de targets defineixen uns publics interns i externs, prioritzant els
primers com a destinataris del projecte, cosa que ens ajudara a classificar les
accions. Es valora especialment la mencio als empresaris. En canvi, es troba a
faltar la inclusié dels mitjans de comunicacié o publics clau com els publics
interns de [I'’Ajuntament, entre d’altres. No s’especifica com es faria la
identificacio dels publics segons la segmentacié per interessos que proposen.

Les singularitats estan ben recollides. | es menciona també la cohesié amb la
comunicacioé de la ciutat, malgrat que no s’entra en detall.
Es valora adient, per la propia configuracié d’aquest projecte, el to emocional i

proper de la comunicacio, que segons indiquen, s’adaptara al canal. Trobem a
faltar la sensibilitat de poder-ho adaptar també per publics.
El calendari de fases és realista i executable.

Principals accions:

La memoria proposa una bona definicié d’accions amb una sequéncia de fases
coherent. Es valora positivament que les accions proposades utilitzen els
canals de comunicacié actuals i els amplia amb noves propostes. Barreja
accions més conservadores amb accions més diferencials com els podcasts o
el scape room.

Hi ha accions externes que no serien competéncia d’'un Pla de Comunicacio
corporatiu, com la cursa de descoberta per I'espai natura, tot i que es valora de
manera positiva perqué pot ser una forma de posar en valor un dels trets
caracteristics del nou barri. També es valora positivament 'accié de Publicity,
perd manca el seu desenvolupament, aixi com la inclusié de la mateixa a les
fases 2,3 4.

Indicadors de seguiment del pla:

Els indicadors de seguiment tenen un plantejament inicial correcte, formats per
dades tant quantitatives com qualitatives, tot i que caldria haver incidit més en
el seu desenvolupament i concrecio.
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Proposta del Pla de Comunicacio (25 | Oferta 1
punts maxim)

Estratégia (8p. maxim) 6 punts
Principals accions (12p. maxim) 10 punts
Indicadors de seguiment (5p. maxim) 3 punts

Proposta de puntuacio Pla de comunicaci6: 19 punts.

2. Proposta de gui6 i storyboard del video promocional del projecte (fins a 20
punts)

Guio:

e Es valora positivament que s'introdueixi el concepte “spot”, com a voluntat de
video dinamic i directe. L'off presentat, en canvi, no acaba de demostrar aquest
punt amb profunditat.

e Totique en la proposta es descriu I'estructura del video, el to i tipus de planols
a emprar, aixi com els elements que s’inclourien (“call to action”, carteles, etc.),
es fa d’'una manera molt genérica. El guié no esta desenvolupat técnicament,
un fet que no permet imaginar-se per complet tots els detalls del resultat
(moviments de planols, de personatges, etc.)

e No s’especifica si s’aplicara el llibre d’estil de la marca ciutat actual.

e El contingut de la narracié en off és més racional que emotiu, un fet que sobta
respecte de [lestrategia plantejada en el punt nimero 1 del Pla de
Comunicacio.

Storyboard:

e L’storyboard presentat permet imaginar molt bé el tipus de video plantejat, amb
les imatges que es volen incloure i s’adequa perfectament al plantejament
descrit en el guié anterior.

e Laincorporacio de subtitols és molt positiva.

Mostres de videos:
e Les mostres de videos son de gran qualitat i s’intueix que amb aquest tipus
d’audiovisuals seria factible aconseguir els objectius descrits als plecs
corresponents, tal com es demanava.

Proposta de gui6 i storyboard del | Ofertal
video (20 punts maxim)

Guio (7p. maxim) 5 punts

Storyboard (10p. maxim) 7 punts

Mostres de videos (3p. maxim) 3 punts
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Proposta Guid i Storyboard de video promocional: 15 punts.

PROPOSTA DE PUNTUACIO CRITERIS AMB JUDICI DE VALOR: 34 punts

e Oferta 2
e Nom licitador: DORTOKA disseny S.L

e Puntuacio total: 19 punts

Resum de la proposta:

L’empresa DORKOTA disseny S.L. presenta dues memories técniques de maxim 6
pagines, tal com es requeria en l'informe técnic corresponent, en les que exposa les
dues propostes per realitzar la valoracid técnica.

La presentacié segueix el requeriment del briefing especificant els apartats segients:
1. Missié

Targets

Estratégia

Canals

Pla d’Accions

Lliurables

Indicadors de seguiment

Nogakowd

No obstant aixd, presenta un pla de comunicacié incomplert i inexacte en linies
generals i el seu contingut és de poc valor afegit i no presenta millores significatives,
tal com es detalla en I'avaluacié concreta de la proposta.

Pel que fa a la proposta del video promocional del projecte, manca la presentacié d’'un
guio técnic en el que es pugui coneixer més en profunditat el tipus de peca proposada.
Només es presenta el contingut de la veu en off. Si es presenta el storyboard tal com
es demanava, aixi com 3 videos de referencia.

Avaluacio de la proposta:

1. Proposta del Pla de comunicaci6 del projecte que inclogui les fases, el
calendari i les principals accions (fins a 25 punts)

De I'analisi dels apartats, podem extreure les seglents valoracions técniques:

Estratégia:
e Els objectius plantejats no estan definits correctament. Es planteja I'encarrec
del briefing com a objectiu i falta dotar-los d’estratégia i intencionalitat
persuasiva.
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Els objectius del pla de comunicacié tampoc estan ben definits. Es barregen
objectius del pla amb objectius de govern, de I'’Ajuntament. Manca claredat.

Als publics objectius definits els falta segmentacio. L'unic criteri de diferenciacié
és el lloc on es viu o on es treballa actualment. En canvi, les necessitats i
expectatives per edats i moments vitals també son clau. Alhora, es tracta
'Ajuntament com a public. L’Ajuntament és I'emissor. En tot cas, caldria
especificar a quins publics interns es vol impactar i amb quin proposit.

En relacié també als publics es valora positivament que es mencioni al teixit
empresarial.

L’analisi DAFO esta mal treballat. La qualitat de la informaci6é que incorpora és
molt pobra i el nivell de redaccidé i plantejament tampoc s’ajusta al format
DAFO.

Es plantegen diverses ampliacions de la marca ciutat actual amb els seus
corresponents # que no es consideren oportuns, donat que, en ser un projecte
de ciutat, és moment d'utilitzar la marca actual com a segell de confianca i
garantia, sense canvis.

En relacié al segon concepte pels nous serveis i projectes singulars es troba
poc desenvolupat més enlla de la informacié aportada al briefing i no s’identifca
una proposta de valor en aquest sentit.

Els canals de comunicacié proposats recullen les principals vies actuals de
comunicacio, sense cap aportacié nova ni amb una mirada més ambiciosa que
el mon local.

Principals accions:

El Pla d’accions no esta desenvolupat. Simplement s’utilitza una seleccio del
llistat de possibles suports i canals recollirs al briefing i es replica. Per aixd, no
és possible avaluar ni la creativitat ni I'estratégia d’aquest punt.

Paral-lelament, no té sentit plantejar un diagrama de Gantt per un pla d’accio
que no s’ha definit préviament.

Indicadors de seguiment del pla:

Els indicadors de seguiment no estan ben desenvolupats i només es presenta
un plantejament teoric. Es centren sobretot en la quantificacié sense
aprofundir-hi. Es deixa oberta i sense especificar la necessitat de fer I‘avaluacié
dels indicadors qualitatius, un fet que no aporta valor a aquest punt.

Proposta del Pla de Comunicaci6 (25 | Oferta 1
punts maxim)

Estratégia (8p. maxim) 3 punts
Principals accions (12p. maxim) 5 punts
Indicadors de seguiment (5p. maxim) 1 punts

Proposta de puntuacié Pla de comunicacié: 9 punts.
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2. Proposta de gui6 i storyboard del video promocional del projecte (fins a 20
punts)

Guio:

e Tal com s'indica en el resum de la proposta, 'empresa DORKOTA disseny no
presenta un guié tecnic en el que avaluar el tipus estil de peca proposada i es
limita a presentar el contingut de la veu en off.

e El contingut és molt informatiu i descriptiu, poc emocional i proper, un to que no
sembla adient per a una peca promocional del projecte. Es tracta d’'un to més
adequat per a un audiovisual de presentacié del projecte i recorda més a un
geénere de reportatge o mini documental més que a un “spot” promocional. En
aguest sentit, algunes de les frases que inclou son massa llargues, entenem
que més adequades per a una peca informativa / descriptiva i no tant per a una
peca promocional.

e Es valora positivament 'aplicacio del claim de la marca ciutat, tot i que manca un
tancament amb un “call to action” que convidi a fer alguna cosa (visitar un web,
demanar informacio, etc.).

Storyboard:

e Técnicament, I'storyboard esta ben treballat i presenta una proposta amb
elements positius, com les imatges i planols descrits, especialment les
aéries.Tot i aix0, les imatges aportades no serveixen del tot per fer-se una idea
de com seran les del video final.

Mostres de videos:

e Les mostres proposades, tot i tenir qualitat, no corresponen a videos
promocionals d'un projecte, sin@ més aviat a un audiovisual de presentacio,
informatiu i descriptiu, poc emocional. Tot i aix0, es valora positivament la
utilitzacié d'imatges aéries mitjancant drones i la barreja d'imatges reals amb
altres tipus renders.

Proposta de gui6 i storyboard del | Ofertal
video (20 punts maxim)

Gui6 (7p. maxim) 3 punts
Storyboard (10p. maxim) 6 punts
Mostres de videos (3p. maxim) 1 punts

Proposta Guié i Storyboard de video promocional: 10 punts.

PROPOSTA DE PUNTUACIO CRITERIS AMB JUDICI DE VALOR: 19 punts

Es proposara I'exclusio del licitador en haver presentat propostes que no superen els
20 punts en la valoracio dels criteris subjectes a judici de valor

e Oferta 3
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e Nom licitador: Externa Comunicacid, SLU.

e Puntuacio total: 34 punts

Resum de la proposta:

L’empresa Externa Comunicacié, S.L.U. presenta dues memories técniques de maxim
6 pagines, tal com es requeria en l'informe técnic corresponent, en les que consta, de
forma clara i endrecada, les dues propostes per realitzar la valoraci6 técnica. Una de
les memories inclou la proposta del Pla de comunicacié del projecte amb les fases, el
calendari i les principals accions i l'altra la proposta de guié i storyboard del video
promocional del projecte, aixi com diverses mostres de videos realitzats per il-lustrar
I'estil proposat.

Concretament, la primera memoria presenta un document que descriu el pla en 3
grans apartats:

1. Estrategia
1.1. Objectius
1.2. Pdublics Objectius
1.3. Singularitats
1.4. Valors de la marca
1.5. Linies estratégiques d’actuacio
2. Plad’Accions
2.1. Fase 1: Preparacio
2.2. Fase 2:Tret de sortida
2.3. Fase 3: Construcci6 del barri
2.4. Fase 4:Etapa Final
2.5. Fase 5: Tancament
3. Indicadors de seguiment

En el cas de la segona memoria, presenten un guié técnic que inclou tant el contingut
de la locuci6é en detall com les cartel-les que el va acompanyant al llarg de la seva
reproduccio. Pel que fa a I'Storyboard, desenvolupen amb imatge real el tipus de
planols i imatges que es veurien al video, aixi com els elements grafics i chyrons que
el complementarien mentre la veu en off va narrant el seu contingut.També presenten
6 mostres de videos, 3 dels quals realitzats per la propia empresa.

Avaluacié de la proposta:

1. Proposta del Pla de comunicaci6 del projecte que inclogui les fases, el
calendari i les principals accions (fins a 25 punts)

De I'analisi dels apartats, podem extreure les seglients valoracions técniques:

Estrategia:
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Els objectius generals i especifics de comunicacié6 no acaben
d’estar definits correctament doncs els hi manca especificar el pablic objectiu i
la temporalitat del mateix perqué d’aquesta manera es puguin definir uns
indicadors de seguiment.

En relacié al punt 1.2 de publics, mencionen els interessos com a
criteri de seleccio, perd no aporten la forma de recabar aquesta informacio.

En 'apartat de singularitats mencionen que els tres projectes, bosc
urba, ciéncia al carrer i agricultura urbana, quedarien apart del pla de
comunicacio de Llevant quan voldriem abordar-los en el mateix instrument de
planificacié de la comunicacié.

Respecte de I'apartat de la seva estratégia, que te a veure amb els
valors de la marca, no especifiquen a quina marca fan referéencia.

L’dltima part de linies estratégiques d’actuacid pensem que son
adients en general, aportant un contingut suficient i clar: prioritzen la proactivitat
en la comunicacio als mitjans no institucionals i la preséncia als institucionals;
la mobilitzacié dels segments poc digitals amb la preséncia al carrer i la
mobilitzacio ciutadana en diferents moments de comunicacio.

Pla d’accions:

Les presenten en 5 etapes diferenciades en funcié de l'estat de les
obres que, tot i no estar actualitzades en el moment que ens trobem de la
licitacio, si que transmeten un domini de la metodologia de la planificacio de la
comunicacio, que identifica diferents necessitats i missatges al llarg del
projecte.

Fase 1. Preparacié (2 mesos abans d’inici). En aquesta etapa ens
proposen la creacié d’'un logotip i identitat visual, activitat que valorem
allunyada del briefing on es traslladava la intencionalitat que la
comunicacio del projecte de Llevant es construis sota la marca ciutat
com a eix vertebrador.
Mencionen accions adrecades a publics objectiu no abordats en
'apartat d’estratégia, com la premsa.
Fase 2: Tret de sortida del projecte (0-1 mes de les obres)
Fase 3: Construccio del nou barri (mes 2-mes 12 de les obres)
Fase 4: Etapa final (mes 13-17 de les obres).
Fase 5: Tancament i inauguracions (mes 18)
En general podem dir de I'aparat d’accions:

° Son completes i abarquen multiplicitat de canals i publics objectius.

° Es barregen accions i peces de comunicaci6. Pensem que si es
plantegen diferenciades es poden identificar més varietat de peces per
incloure a I'accio definida.

° Valorem positivament els nous canals d’informacié proposats.
Creiem que és una de les estratégies de comunicacié a adoptar en
aquest projecte: la personalitzacio i diferenciacié de canals propis.

Indicadors de seguiment:

Presenten una bateria d’indicadors agrupats per:

Indicadors ‘estratégia de preséncia en mitjans de comunicacio
Web Ajuntament

XXSS propies

Campanyes Publicitaries

Microsite

Newsletter

Canal de Telegram

0O O O 0O O O O
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o Podcast
o Processos participatius

Tot i que la llista és molt amplia, no estan descrits amb una intencié d’acompliment
dels objectius de comunicacid, que hauria estat I'exercici adient. No es diferencien per
cap classificacio util com pot ser la d’indicadors de procés, progrés, o de gestio;
comunicacié o impacte. Tampoc identifiquem el domini del seguiment amb indicadors
sense cap referéncia a la necessitat de determinar un valor meta, una periodicitat per a
recollir la informacid, etc. Si que es menciona la metodologia de recollida, en alguns
casos, poc clara (preséncia en mitjans de comunicacié: dossier de premsa de
'Ajuntament).

Proposta del Pla de Comunicacié (25 | Oferta 2
punts maxim)

Estrategia (8p. maxim) 5 punts
Principals accions (12p. maxim) 10 punts
Indicadors de seguiment (5p. maxim) 2 punt

Proposta de puntuacié Pla de comunicacié: 17 punts.

2. Proposta de gui6 i storyboard del video promocional del projecte (fins a 20
punts)

Guio:

e El guido proposat per aquesta oferta s’adequa perfectament a un video
promocional del projecte, ja que utilitza un to molt emotiu i proper, a més de
tenir un ritme molt dinamic i agil, i aconsegueix transmetre els avantatges i
beneficis del projecte amb un resultat fresc i diferenciador.

e Es valora positivament que en el guidé s’incloguin els chyrons o cartel-les que
acompanyaran la locucid, tot i que manda indicar els tipus de planols que
s’utilitzaran en cada moment

Storyboard:

e Esta ben treballat i és molt complet detallant amb imatges reals el contingut
audiovisual que es veura en la reproduccido de la peca, incloent elements
grafics, chyrons i cartel-lels

e Proposa un grafisme cridaner que trenca una mica amb el llibre d’estil de la
marca ciutat

Mostres de videos:

e Totes les mostres de referéncia proposades sén de bona qualitat i s’adequen al
tipo de peca audiovisual que busquem, incloses les desenvolupades per la
propia empresa, que son les que s’han tingut en compte a I'hora de valorar
aquest apartat.

e Destaca també positivament les musiques utilitzades, fresques i inspiradores, a
més de les composicions i enfocs de planols i la llum i el tractament de color de
les imatges.
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Proposta de gui6 i storyboard del
video (20 punts maxim)

Gui6 (7p. maxim) 6 punts
Storyboard (10p. maxim) 8 punts
Mostres de videos (3p. maxim) 3 punts

Proposta Guid i Storyboard de video promocional: 17 punts.

PROPOSTA DE PUNTUACIO CRITERIS AMB JUDICI DE VALOR: 34 punts

S’adjunta annex | i Il amb el quadre resum de la puntuacié dels criteris avaluables en

judici de valor, per ordre de presentacio i per ordre de puntuacio.

Atesa la valoracio de la Mesa de Contractacio, els licitadors nimero 1 (MOORNING
COOL THINGS S.L.U.) i numero 3 (DORKOTA DISSENY S.L.) han sigut els que han

obtingut més puntuacio dels criteris avaluables sotmesos a judici de valor.
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Vista la documentacié presentada al sobre B pels licitadors admesos al procediment
obert per a ladjudicacié dels serveis D’ELABORACIO | GESTIO DEL PLA DE
COMUNICACIO DEL PLA DE LLEVANT MITJANCANT PROCEDIMENT OBERT, i a
la vista de I'informe técnic de valoracié que obra a I'expedient, la Mesa de Contractacié

acorda:

PRIMER.-

SEGON.-

TERCER.

ACORDA

APROVAR la seguent puntuacié dels criteris avaluables mitjancant judici de
valor obtinguda pels licitadors presentats i admesos, que s’adjunta
desglossada en quadre annex | i Il, i de la que s’extreu que en ordre
decreixent la puntuacio dels licitadors en criteris avaluables en judici de valor
és la seguent:

PUNTUACIO
LICITADOR TECNICA
OBTINGUDA
1 | MOORNING COOL THINGS S.L.U. 34
3 | EXTERNA COMUNICACIO, S.L.U. 34
2 | DORKOTA DISSENY S.L. 19

ELEVAR A L’'ORGAN DE CONTRACTACIO LA PROPOSTA DE
PUNTUACIO DELS CRITERIS AVALUABLES MITJANCANT JUDICI DE
VALOR obtinguda pels licitadors admesos al procediment obert per a
I'adjudicacié dels serveis D’ELABORACIO | GESTIO DEL PLA DE
COMUNICACIO DEL PLA DE LLEVANT.

- PROCEDIR a l'obertura publica del sobre C relatiu a la proposta econdmica

i previ a aquell acte, publicar el resum de puntuacio técnica obtinguda pels
licitadors en el sobre B en relacio als criteris avaluables mitjancant judici de
valor; i procedir posteriorment a la valoracié de les pliques pel que fa als
criteris objectius d’aplicacié automatica i en definitiva, a la valoracié conjunta
gue en fara la Mesa de Contractaci6 i de la qual en resultara el licitador que
ha obtingut més puntuacié de l'aplicacié de tots els criteris de puntuacio
determinats en el plec.

Un cop finalitzat I'acte, el president el dona per acabat i sigha aquesta acta juntament
amb els vocals i la secretaria.

Sr. Emili Galisteo |Sr. Albert Rodriguez | Sr. Albert Diaz Sra. Silvia Castro
Rodriguez Villarreal Menéndez Serres
President Vocal Vocal Secretaria
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ANNEX | - QUADRE RESUM DE LA PUNTUACIO DELS CRITERIS AVALUABLES EN JUDICI DE VALOR

PER ORDRE DE PRESENTACIO

LICITADOR 1: MOORNING COOL THINGS S.L.U.

PUNTUACIO PUNTUACIO RESUM
MAXIMA OBTINGUDA | PUNTUACIO
POSSIBLE OBTINGUDA
PLA DE COMUNICACIO 25 19 19
GUIO | STORYBOARD DEL VIDEO PROMOCIONAL 20 15 15
TOTAL PUNTUACIO 34,00
LICITADOR 2: DORKOTA DISSENY S.L.
PUNTUACIO PUNTUACIO | RESUM
MAXIMA OBTINGUDA  PUNTUACIO
POSSIBLE OBTINGUDA
PLA DE COMUNICACIO 20 9 9
GUIO | STORYBOARD DEL VIDEO PROMOCIONAL 20 10 10
TOTAL PUNTUACIO 19,00
LICITADOR 3: EXTERNA COMUNICACIO, S.L.U.
PUNTUACIO PUNTUACIO | RESUM
MAXIMA OBTINGUDA | PUNTUACIO
POSSIBLE OBTINGUDA
PLA DE COMUNICACIO 20 17 17
GUIO | STORYBOARD DEL VIDEO PROMOCIONAL 20 17 17
TOTAL PUNTUACIO 34,00
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ANNEX Il - QUADRE RESUM DE LA PUNTUACIO DELS CRITERIS AVALUABLES EN JUDICI DE VALOR

PER ORDRE DE PUNTUACIO

LICITADOR 1: MOORNING COOL THINGS S.L.U.

PUNTUACIO PUNTUACIO  RESUM
MAXIMA OBTINGUDA = PUNTUACIO
POSSIBLE OBTINGUDA
PLA DE COMUNICACIO 25 19 19
GUIO | STORYBOARD DEL VIDEO PROMOCIONAL 20 15 15
TOTAL PUNTUACIO 34,00
LICITADOR 3: EXTERNA COMUNICACIO, S.L.U.
PUNTUACIO PUNTUACIO RESUM
MAXIMA OBTINGUDA | PUNTUACIO
POSSIBLE OBTINGUDA
PLA DE COMUNICACIO 20 17 17
GUIO | STORYBOARD DEL VIDEO PROMOCIONAL 20 17 17
TOTAL PUNTUACIO 34,00
LICITADOR 2: DORKOTA DISSENY S.L.
PUNTUACIO PUNTUACIO | RESUM
MAXIMA OBTINGUDA | PUNTUACIO
POSSIBLE OBTINGUDA
PLA DE COMUNICACIO 20 9 9
GUIO | STORYBOARD DEL VIDEO PROMOCIONAL 20 10 10

TOTAL PUNTUACIO

19,00
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